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Аннотация к рабочей программе по направлению 

Дисциплина:  «Иностранный язык» 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная (бакалавриат) 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью дисциплины «Иностранный язык» является 

повышение исходного уровня владения иностранным языком, 

достигнутого на предыдущей ступени образования, и 

овладение студентами необходимым и достаточным уровнем 

коммуникативной компетенции для решения социально-

коммуникативных задач в различных областях бытовой, 

культурной и профессиональной деятельности при общении с 

зарубежными партнерами, а также для дальнейшего 

самообразования. 

Владение иностранным языком позволяет реализовать 

такие аспекты профессиональной деятельности, как 

ознакомление с новыми технологиями и открытиями, 

содействие налаживанию международных связей, 

обеспечивая повышение уровня профессиональной 

компетенции специалиста. 

Воспитательный и развивающий потенциалы курса 

иностранного языка реализуются в возможности изучить 

научное и культурное наследие других стран, в 

формировании культуры мышления и способности к 

обобщению, анализу, восприятию информации. 

 

Задачи 

изучения дисциплины: 

1. Формировать коммуникативную компетенцию, 

включающую следующие ее компоненты: 

речевая компетенция: развитие коммуникативных 

умений в четырех видах речевой деятельности (говорении, 

аудировании, чтении, письме) в ситуациях 

неофициального/официального общения и при чтении и 

переводе несложных прагматических и общетехнических 

текстов по широкому профилю специальности; 

языковая компетенция: овладение фонетическими и 

лексическими (4000 учебных лексических единиц общего и 

терминологического характера) языковыми средствами; 

формирование грамматических умений и навыков, 

обеспечивающих коммуникацию без искажения смысла при 

письменном и устном общении общего и профессионального 

характера в соответствии с изучаемыми темами и ситуациями 

общения; 

социокультурная компетенция: приобщение к 

культуре, традициям, реалиям и правилам речевого этикета 

стран изучаемого языка в рамках тем, сфер и ситуаций 

общения, отвечающим опыту и интересам студентов; 

компенсаторная компетенция: развитие умений 

выходить из положения в условиях дефицита языковых 

средств, при получении и передаче информации; 

учебно-познавательная компетенция: дальнейшее 

развитие общих и специальных учебных умений, 

универсальных способов деятельности, включая 

использование новых информационных технологий. 

2. Обеспечить овладение студентами иностранным 



языком на уровне не ниже разговорного. 

3. Способствовать формированию общекультурных и 

профессиональных компетенций в рамках избранной 

профессии.  

 

Основные разделы  

дисциплины: 

1) Я и мой город 

2) Наш университет 

3) Высшее образование в России и за рубежом 

4) Страны изучаемого языка  

5) Работа и путешествие 

6) Места для жизни и отдыха 

7) Коммуникация и связи с общественностью 

8) Рекламная кампания. Формы рекламы. 

9) Моя будущая профессия. Варианты трудоустройства 

10) Корпоративная реклама 

11) Dress Code. Деловая одежда. 

12) Современные средства массовой информации (СМИ) 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

 ОК- 5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  8 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  288 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (1-3 семестр), зачет с оценкой (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (1,2,3,4 семестры) 

 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Иностранные языки» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: История 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Цель учебного курса «История» – обеспечить на 

университетском уровне аспект гуманитарного образования, 

сформировать историческое мышление студентов как 

структурную часть профессиональной подготовки в 

соответствии с современными тенденциями развития 

общества, содействовать воспитанию патриотизма, 

гражданственности. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

–   показать место истории в системе гуманитарных наук  и в 

обществе,   формирование ее основных понятий и категорий; 

–   осознать  основные проблемы истории России в 

органической взаимосвязи с мировой историей, 

проанализировать общее и особенное в отечественной 

истории, что позволит определить место российской 

цивилизации во всемирно-историческом процессе; 

–    научить элементам самостоятельного исторического 

мышления, способ-ности логически мыслить, анализировать, 

обобщать и оценивать историче-ские события и процессы; 



–  развивать интерес студенческой молодёжи к истории, 

природе родного края, воспитывать у студентов любовь к 

Отчизне, родному краю, городу,    вузу. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. История как наука 

2. Основные этапы становления и эволюции российской 

государственности в контексте европейской истории. IX-XIII 

вв. 

3. Образование и развитие Российского евроазиатского 

государства в XIV–XVII веках. 

4. XVIII в. – век модернизации и просвещения. 

5. Россия в XIX веке. 

6. Россия в эпоху войн и революций начала XX в. 

7. Социально-экономические преобразования в СССР в 20–

30-е годы XX века. 

8. Россия во второй поло-вине XX – начале XXI вв. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-2 способность анализировать основные этапы и 

закономерности исторического развития общества для 

формирования гражданской позиции 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

4 зет 

Всего часов по учебному  

плану: 

  144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен  (1 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«История, культура и социология» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Философия  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Изучение дисциплины направлено на формирование 

целостного мировоззрения и культуры мышления будущего 

профессионала, на развитие навыков критического 

мировосприятия и оценки источников информации, умения 

логично формулировать и аргументированно излагать 

собственное видение проблем и способов их разрешения. 

Целью данного курса является подготовка критически 

мыслящих специалистов, осознающих цель и смысл своей 

жизни и социальной активности, свое профессиональное 

предназначение, а поэтому ответственных за свои поступки, 

способных принимать рациональные и конструктивные 

решения. При успешном освоении дисциплины «Философия» 

студенты должны умело использовать полученные знания не 

только в повседневной жизни, но и при выполнении 

профессиональных задач 



Задачи 

изучения дисциплины: 

 Основная задача названной учебной дисциплины – 

подготовка специалистов, нацеленных на творческий поиск и 

критический анализ, способных соотносить специально-

научные и технические задачи с масштабом гуманистических 

ценностей. Успешное освоение данной дисциплины будет 

способствовать саморазвитию, самореализации, широкому 

использованию интеллектуального потенциала будущих 

специалистов 

Основные разделы  

дисциплины: 

Специфика и сущность философского знания. Предмет, 

структура и методы философии. Философия как 

исторический тип мировоззрения. Функции философии. Роль 

философии в жизни человека и общества. Основные периоды 

в истории развития философии. Философия Древнего 

Востока. Античная философия. Средневековая философия. 

Философия эпохи Возрождения и Нового Времени (XVII - 

XVIII вв.). Научная революция XVII в. Основные периоды в 

истории развития философии. Немецкая классическая 

философия. Постклассическая философия 2п. XIX – XX вв. 

Основные направления современной зарубежной философии. 

Русская философия XIX - XX века. Философская онтология. 

Основной вопрос философии. Бытие и материя. Философская 

гносеология. Проблема сознания и познания в философии. 

Язык и мышление. Истина абсолютная и относительная. 

Философия науки. Специфика научного знания. Структура, 

функции и методы научного знания. Научная картина мира и 

научные революции. Философская антропология. Человек как 

предмет философского исследования. Природа и сущность 

человека. Человек и смысл его жизни. Социальная 

философия. Философия глобальных проблем человечества. 

Философия техники. Общество, культура, цивилизация. 

Основные концепции развития общества. Глобальные 

проблемы современности. Философский смысл проблемы 

«человек - техника». 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-1 способность использовать основы философских знаний 

для формирования мировоззренческой позиции 

ОК-2 способность анализировать основные этапы и 

закономерности исторического развития общества для 

формирования гражданской позиции 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

   4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (1 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

 Контрольная работа (1 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Философии и права» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: «Основы правовых знаний»   
Направление подготовки: 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью  

Профиль подготовки  
(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  



 Форма обучения: Очная 

Цель изучения дисциплины: Целю изучения дисциплины является формирование 

целостного и всестороннего представления об общих 

принципах регулирования и структурном единстве 

российской правовой системы, содействие пониманию и 

характеристике места и роли правового обеспечения 

политических, экономических, социальных и духовно-

нравственных процессов современного российского 

общества, развитие способности использовать основы 

правовых знаний в будущей профессиональной деятельности. 

 

Задачи изучения 
дисциплины: 

- проанализировать необходимость и закономерность 

возникновения государства и права; - раскрыть основные 

этапы развития правовой мысли, рассмотреть правовые семьи 

как культурно обусловленные механизмы правового 

регулирования; - организовать усвоение студентами 

основных правовых категорий и понятий и закрепление 

умения оперировать ими;  - рассмотреть основные понятия и 

категории правовых знаний (норма права, предмет и метод 

правого обеспечения);  - вскрыть и рассмотреть содержание 

правоотношения (субъект, объект, стороны, содержание, 

юридический факт, событие, действие, сделка, договор); - 

разъяснить понятия правонарушения, преступления, виды 

юридической ответственности; - раскрыть деление 

российской правовой системы на отрасли права, ознакомить с 

принципами, предметами правового регулирования основных 

отраслей права (конституционного, гражданского, семейного, 

трудового, административного, уголовного, экологического), 

уделить внимание правовому обеспечению информационной 

безопасности; - побудить студентов самостоятельно  

ознакомиться с основными законами Российской Федерации; 

- содействовать развитию у студентов навыков и умений 

самостоятельно расширять и углублять правовые знания; 

укрепить убеждение в недопустимости и противодействию 

коррупционному поведению, экстремизма и терроризма; - 

повысить правовую культуру студентов – будущих 

специалистов. 

 

Основные разделы  
дисциплины: 

Право как форма социального регулирования. 

Правоотношение. Правонарушение и юридическая 

ответственность. Структура правовой нормы. Основы 

конституционного права. Особенности федеративного 

устройства России. Правовой статус личности. Основы 

гражданского права. Лица. Вещи. Право собственности, 

правомочия, сделки, обязательства. Основы семейного права. 

Брак. Условия и порядок заключения и расторжения брака. 

Права и обязанности родителей и детей. Основы трудового 

права. Виды трудовых договоров. Рабочее время и время 

отдыха. Трудовая дисциплина. Основы административного и 

уголовного права. Административное правонарушение и 

уголовное преступление. Состав преступления. Понятие и 

цели наказания. Система и виды наказаний. Противодействие 

коррупции; Противодействие экстремизму и терроризму; 

Основы экологического права. Принципы и объекты охраны 

окружающей среды и природопользования. Основы 

информационной права. Правовые основания защиты 

государственной тайны. 

 



Планируемые результаты 
 обучения  

(перечень компетенций):  
 

ОК-4 способность использовать основы правовых знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

 ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

 

Общая трудоемкость  
дисциплины: 

2 з.е.  

Всего часов по учебному  

плану: 

72 час.  

Форма итогового контроля 
по дисциплине: 

Зачет (1 семестр)  

Форма контроля СРС по  
дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр)  

Кафедра – разработчик  
программы: 

«Философии и права»  

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: «Безопасность жизнедеятельности»   

Направление подготовки: 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью  

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

 Форма обучения: Очная 

Цель изучения дисциплины: Основной целью преподавания дисциплины «Безопасность 

жизнедеятельности» является формирование 

профессиональной культуры безопасности, под которой 

понимается готовность и способность личности использовать 

в профессиональной деятельности приобретенную 

совокупность знаний, умений и навыков для обеспечения 

безопасности в сфере профессиональной деятельности (в 

условиях производства и быта), характера мышления и 

ценностных ориентаций, при которых вопросы безопасности 

и экологичности рассматриваются в качестве приоритета. 

 

Задачи изучения дисциплины: Основными обобщенными задачами дисциплины являются: 

1) приобретение понимания проблем устойчивого развития, 

обеспечения безопасности жизнедеятельности и снижения 

рисков, связанных с промышленной деятельностью человека; 

2) овладение приемами рационализации жизнедеятельности, 

ориентированными на снижения антропогенного воздействия 

на природную среду и обеспечение безопасности личности и 

общества; 

3) формирование: 

- культуры безопасности, экологического сознания и 

ноксологического мышления, при котором вопросы 

безопасности и сохранения окружающей среды 

рассматриваются в качестве важнейших приоритетов 

жизнедеятельности человека; 

- культуры профессиональной безопасности, 

способностей идентификации опасности и оценивания рисков 

в сфере своей профессиональной деятельности; 

- готовности применения профессиональных знаний 

для минимизации негативных экологических последствий, 

обеспечения безопасности и улучшения условий труда в 

сфере своей профессиональной деятельности; 

- мотивации и способностей для самостоятельного 

 



повышения уровня культуры промышленной безопасности; 

- способностей к оценке вклада своей предметной 

области в решение экологических проблем и проблем 

безопасности; 

- способностей для аргументированного обоснования своих 

решений с точки зрения безопасности и экологичности, а 

также энерго- и ресурсосбережения. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Безопасность жизнедеятельности и техносфера.  

2. Основы производственной санитарии и гигиена труда.  

3. Электробезопасность.  

4. Пожаробезопасность.  

5. Безопасность в условиях ЧС.  

6. Основы охраны труда.  

7. Обеспечение безопасности рабочего места пользователя 

компьютерной техники. 

 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций):  

 

ОК-9 готовность пользоваться основными методами защиты 

производственного персонала и населения от возможных 

последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий 

 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

2 з.е.  

Всего часов по учебному  

плану: 

72 час.  

Форма итогового контроля по 

дисциплине: 

Зачет (1 семестр)  

Форма контроля СРС по  

дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр)  

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Промышленная экология и безопасность 

жизнедеятельности» 

 

 
Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: «Информационные технологии»  

Направление  

подготовки: 

42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель изучения  

дисциплины: 

Формирование у студентов системы знаний, умений и навыков в 

области использования средств информационных и 

коммуникационных технологий, а также создания и применения 

информационных технологий для решения задач в сфере 

экономики и управления. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

Основными задачами изучения дисциплины являются:  

- получение системного представления об информационных 

технологиях обеспечения профессиональной деятельности; 

- ознакомление с основными процессами  хранения, переработки и 

преобразования информации и методами качественного и 

количественного ее оценивания. 

- освоение студентами основных методов и средств применения 

современных информационных технологий в научно-

исследовательской и практической деятельности; 

- выработка у студентов навыков самостоятельной работы с 

современными офисными технологиями. 



Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основные понятия и определения. 

2. Виды информационных систем и технологий. 

3. Информационные технологии обработки текстовой информации. 

4. Организация обработки и хранения данных с помощью 

табличных процессоров и систем управления базами данных. 

5. Технологии презентационной графики. 

6. Сетевые информационные технологии. 

7. Интеграция информационных технологий. 

8. Информационные технологии в профессиональной деятельности 

Планируемые 

результаты 

обучения (перечень 

компетенций):  

ОПК-6 способность решать стандартные задачи профессиональной 

деятельности на основе информационной и библиографической 

культуры с применением информационно-коммуникационных 

технологий и с учетом основных требований информационной 

безопасности 

Общая 

трудоемкость 

дисциплины: 

 4 ЗЕТ 

Всего часов по 

учебному плану: 
144 часа 

Форма итогового 

контроля по 

дисциплине: 

Зачет (1 семестр) 

Форма контроля 

СРС по дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр) 

Кафедра – 

разработчик 

программы: 

Кафедра «Информационные системы в экономике» 

 

 

Аннотация к рабочей программе 
 

Дисциплина: «Математика»  

Направление  

подготовки: 

42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель изучения  

дисциплины: 

Формирование у студентов системного подхода к решению 

прикладных задач. Освоение основных понятий и методов курса 

математики. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

Обучение студентов работе с основными математическими 

объектами , понятиями и методами. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1.Дифференциальное исчисление функции одной и многих 

переменных. 

2.Неопределенный и определенный интегралы 

3.Числовые и функциональные ряды. 

4.Матрицы и определители. 

5.Системы линейных уравнений. 

6.Геометрия прямых и плоскостей. 

8.Элементы векторной алгебры. Векторные и евклидовы 

пространства. 

9. Линейные и квадратичные формы. Кривые второго порядка. 

10. Теория вероятностей и математическая статистика. 

http://tvvlibrary.narod.ru/books/2011/itu/gl_04.htm


Планируемые 

результаты 

обучения (перечень 

компетенций):  

ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

Общая 

трудоемкость 

дисциплины: 

 10 ЗЕТ 

Всего часов по 

учебному плану: 

360 часа 

Форма итогового 

контроля по 

дисциплине: 

Зачет (1 семестр) 

Экзамен (2 семестр) 

Форма контроля 

СРС по дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр) 
Контрольная работа (2 семестр) 

Кафедра – 

разработчик 

программы: 

 «Прикладная математика» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Экономическая теория 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Основная цель преподавания дисциплины – дать студентам 

теоретические и практические знания в области экономической 

теории, позволяющие анализировать экономические процессы на 

разных уровнях исследования, начиная от работы отдельного 

предприятия, фирмы, потребителя или другого элемента 

экономической системы, и заканчивая деятельностью всей 

экономической системы в целом.«Экономическая теория» 

является базовой дисциплиной в экономическом образовании, 

именно в ней закладывается фундамент последующего изучения 

отраслевых и функциональных экономических дисциплин, а также 

основ бизнеса. Здесь формируется понятийный аппарат 

экономической науки, изучаются основные принципы и 

закономерности функционирования экономических систем. 

Экономическая теория дает общее видение рыночной экономики 

как совокупности взаимосвязанных рынков, взаимодействующих 

согласно своим собственным правилам и механизмам. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- усвоение основных категорий экономической теории; 

- овладение научными методиками и логикой изучения 

экономической действительности; 

- обучение студентов навыкам использования полученных знаний 

при анализе основных микро- и макроэкономических явлений. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основы функционирования рынка и рыночной экономики. 

2. Производитель и его поведение. 

3. Потребитель и его поведение. 

4. Фирма в условиях совершенной и несовершенной конкуренции. 

5. Рынки факторов производства. 

6. Экономика риска и неопределенности. 

7. Национальная экономика и основные макроэкономические 



показатели. 

8.Макроэкономическое равновесие. 

9. Основные макроэкономические проблемы: инфляция, 

безработица. 

10. Макроэкономическая динамика. 

11. Рынок и государство. Экономическая политика государства. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-2 способность анализировать основные этапы и 

закономерности исторического развития общества для 

формирования гражданской позиции 

ОК-3 способность использовать основы экономических знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

8 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

288 час. 

Форма итогового 

контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (1 семестр, 2 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Курсовая работа (2 семестр), контрольная работа (1 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: История рекламы и связей с общественностью 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Для понимания сути рекламной деятельности и 

деятельности в сфере связей с общественностью, будущему 

специалисту в области рекламы необходимо знать историю 

зарождения и развития данных областей знаний и 

разновидностей рекламных средств.  В связи с этим, основной 

целью курса является формирование у студентов  знаний в 

области истории рекламы и связей с общественностью, знание 

международного и российского опыта развития сферы 

рекламной деятельности. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

­ ознакомить студентов с основными понятиями в области 

рекламы и связей с общественностью; 

­ изучить историю развития рекламы и связей с 

общественностью в зарубежных странах; 

­ проанализировать историю развития рекламы и связей с 

общественностью в России; 

­ определить основные тенденции развития рекламы и 

связей с общественностью в современном мире; 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность проторекламы. Реклама в античном обществе. 
2. Этапы и формы развития рекламы средневековья 

3. Новый этап рекламной деятельности в Западной Европе. 

4.  Реклама в России до 19в 

5. Основные этапы развития  и школы плакатной рекламы в 

СССР .Развитие рекламы в России в 90-х гг 20 века 

6. Развитие западно-европейской рекламы в XIX в. История 



развития английской рекламы. История развития 

рекламы в Германии и Франции. 

7. Развитие североамериканской рекламы в ХIX – ХХ вв. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-3 способность использовать основы экономических знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

 ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  2 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  72 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (2 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (2 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Компьютерная графика    

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  

(направленность): 

Корпоративная реклама и связи с общественностью 

Форма обучения: очная 

Цель изучения дисциплины: Целью изучаемого курса является закрепление и 

расширение знаний в области инженерной графики с 

помощью современных графических пакетов. Компьютерная 

графика необходима для выполнения наглядных 

демонстрационных изображений средствами графических 

пакетов  CorelDraw,  Corel  Photo Paint, Photoshop. 

Задачи изучения дисциплины: Основными задачами изучения дисциплины являются:  

- дать представление о современной компьютерной графике, 

ее возможностях, 

-изучить возможности графических 

пакетов CorelDRAW, Corel Photo Paint,  Photoshop и получить 

необходимые знания и навыки работы с и трехмерными 

объектами. 

- овладеть навыками создания профессионально-

ориентированных компьютерных геометрических моделей,  

- освоить компьютерные технологии при создании предметов 

и объектов окружающей среды. 

Основные разделы  

дисциплины: 

Разновидности компьютерной графики. Векторные и 

растровые изображения. Цветовые модели. Инструментарий 

для рисования объектов в PHOTOSHOP. Вспомогательные 

инструменты. Работа с текстом. Инструменты работы с 

контурами. Инструменты для редактирования изображений и 

их фрагментов. Работа с каналами и масками. Общая и 

локальная коррекция изображения в PHOTOSHOP.  

 Линии и примитивы в CorelDraw. Создание простого и 

фигурного текста. Инструменты для редактирования формы 

объектов. Упорядочение объектов. Работа с несколькими 

объектами Изменение формы объекта за счет его 



деформирования (оболочки, интерактивное искажение). 

Эффекты для имитации объема (преобразование 

перспективы, тени объектов, выдавливание объектов).  

Пошаговые переходы Ореолы. Преобразование линзы. 

Прозрачность и фигурная обрезка. Клоны и клонирование 

эффектов. Точечные изображения и коллажи. Основные 

приемы коллажа. Точечные изображения как объекты. 

Операции с точечными изображениями в CORELDRAW.  

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций):  

 

 ОПК-6 способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной 

и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом 

основных требований информационной безопасности 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку 

к выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

144 час. 

Форма итогового контроля по 

дисциплине: 

Зачет с оценкой (2 семестр) 

Форма контроля СРС по  

дисциплине:Контрольная 
Контрольная работа 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Начертательная геометрия и компьютерная графика» 

 

Аннотация к рабочей программе 
Дисциплина: Управление человеческими ресурсами  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины «Управление 

человеческими ресурсами » - дать студентам основы 

систематических общих знаний в области управления 

человеческими ресурсами (УЧР), позволяющие формировать 

стратегию и тактику управления персоналом, разрабатывать 

механизм их реализации, определять направления развития 

человеческих ресурсов с учетом мирового опыта и 

российской специфики 

В связи с этим основной целью курса является 

формирование у студентов  знаний в области управления 

человеческими ресурсами, понимании международного и 

российского опыта в данной сфере. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

 - ознакомление с методологическими, методическими и 

практическими основами управления человеческими 

ресурсами; 

- изучение основных этапов процесса управления 

человеческими ресурсами; 

- овладение методами оценки эффективности работы 

отдела ЧР; 

- рассмотрение вопросов обеспечения организации 

трудовыми ресурсами и выявление направлений и проблем их 



развития 

Основные разделы  

дисциплины: 

1.Понятие УЧР.  

2.Диагностическая УП-модель. 

3.Планирование ЧР. 

4.Анализ и проектирование рабочих процессов и рабочих 

мест. 

5.Должностное структурирование.  

6.Система найма персонала.  

7.Адаптация персонала.  

8.Обучение  персонала.  

9.Оценка труда и оценка персонала.  

10.Система заработной платы.  

11.Планирование карьеры и кадровый резерв.  

12.Организационная культура.  

13.Оценка эффективности деятельности кадровых служб. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия  

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно 

воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и 

культурные различия 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (3 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (3 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

МЭиЭТ 

 
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина: «Экономика предприятия» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель изучения дисциплины: формирование у обучающихся комплекса знаний о 

социально-экономическом и административно-хозяйственном 

механизме процесса создания материально-вещественных 

благ, т.е. вопросов обеспечения постоянного и достаточного 

размера чистого дохода при эффективном использовании 



производственных ресурсов, минимизации текущих издержек 

производства и номенклатуры выпускаемой продукции, 

рациональном объеме ее производства с учетом 

конкурентоспособности и платежеспособного спроса 

Задачи изучения 

дисциплины: 

1) изучение и понимание студентами сути теоретических 

положений курса, законов и закономерностей, а также 

современных концепций организации и планирования 

операционной деятельности предприятия; 

2) формирование навыков расчета и анализа системы 

показателей, характеризующих деятельность хозяйствующего 

субъекта; 

3) формирование способности анализировать 

информацию об операционной деятельности организации и 

использовать результаты анализа для подготовки 

управленческих решений в сфере организации и оперативного 

планирования деятельности предприятия; 

4) формирование способности к самоорганизации, 

самообразованию и оперативному планированию своей 

деятельности; 

5) формирование способности использовать полученные 

экономические знания в различных сферах жизнедеятельности. 

Основные разделы 

дисциплины: 

1. Предприятие как хозяйствующий субъект рыночной 

экономики. Внешняя и внутренняя среда организации 

2. Основные производственные фонды предприятия (ОПФ) 

3. Оборотные средства предприятия 

4. Трудовые ресурсы предприятия 

5. Себестоимость продукции 

6. Основы ценообразования 

7. Результаты деятельности предприятия 

8. Промышленный сектор экономики 

9. Организация деятельности предприятия 

10. Инфраструктура предприятия 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОК-3 способность использовать основы экономических 

знаний в различных сферах жизнедеятельности 

ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

 ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

Общая трудоемкость: 3 зет 

Всего часов по учебному 

плану: 
108 час. 

Форма итогового контроля по 

дисциплине: 
Зачет ( 3семестр) 

Форма (формы) контроля 

СРС по дисциплине: 
Контрольная работа ( 3семестр) 

Кафедра-разработчик 

рабочей программы: 
«Экономика и управление» 

 

 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: «Социология» 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  
(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 



Форма обучения: Очная 

Цель изучения дисциплины: дать знания теоретических основ и закономерностей 

функционирования социологической науки, выделяя ее 

специфику, раскрывая принципы соотношения методологии и 

методов социологического познания; помочь овладеть этими 

знаниями во всем многообразии научных социологических 

направлений, школ и концепций, в том числе и русской 

социологической школы. 

Задачи изучения дисциплины: Задачами изучения дисциплины являются изучение: 

- основных этапов развития социологической мысли и 

современных направлений социологической мысли; 

- определения общества как социальной реальности и 

целостной саморегулирующей системы; 

- социальных институтов, обеспечивающих 

воспроизводства общественных отношений; 

- основных этапов культурно-исторического развития 

обществ, механизмов и форм социальных изменений; 

- социологического понимания личности, понятия 

социализации и социального контроля; личности как 

субъекта социального действия и социальных 

взаимодействий; 

- межличностных отношений в группах; особенностей 

формальных и неформальных отношений; природы 

лидерства и функциональной ответственности; 

- механизма возникновения и разрешения социальных 

конфликтов; 

- культурно-исторических типов социального 

неравенства и стратификации; представления о 

горизонтальной и вертикальной социальной мобильности; 

- основных проблем стратификации российского 

общества, возникновения классов, причины бедности и 

неравенства, взаимоотношений социальных групп, 

общностей, этносов; 

- представлений о процессе и методах социологического 

исследования. 

Основные разделы  
дисциплины: 

1. Социология как наука об обществе. 

Предыстория и социально-философские предпосылки 

социологии как науки. Возникновение социологии. Объект и 

предмет. Основные функции социологии. Взаимосвязь 

социологии с другими науками. Структура социологического 

знания. 

2. Методология и методы конкретного 

социологического исследования. 

История возникновения эмпирической социологии. 

Методология социологического исследования. Основные 

методы сбора первичной социальной информации. 

3. Общесоциологические теории.  

Классические социологические теории. Русская 

социологическая мысль. Развитие социологии в XX веке. 

Современные социологические теории. Характеристика и 

специфика теорий «среднего уровня». Социология труда, 

образования, семьи и др. (понятие, функции, предпосылки 

возникновения). Социальное значение теорий «среднего 

уровня» 



4. Мировая система и процессы глобализации. 

Формирование мировой системы и концепция социального 

прогресса. Сравнительный анализ мировых тенденций 

борьбы с коррупцией и отечественной практики Место 

России в мировом сообществе.  

5. Общество как социальная система. 

Понятие «система», особенности социальных систем. 

Типология обществ, основные элементы общества как 

системы. Социальное взаимодействие и социальные 

отношения. 

6. Общество и социальные институты.  

Процесс институционализации и развития институтов 

(понятие и признаки). Типы социальных институтов. 

Институциональные функции социальных институтов. Сферы 

проявления коррупционной деятельности. Угрозы коррупции. 

Оценка вреда коррупции. Методы профилактики и 

предотвращения коррупции. Общественное мнение как 

институт гражданского общества. Понятие социальной 

структуры общества. Социальное неравенство. Учение о 

классах как основном элементе социальной структуры. 

Теория социальной стратификации. Социальный статус и 

социальные роли личности. Социальная мобильность. 

7. Личность и общество. 

Личность как социальный тип и как деятельный субъект. 

Концепции личностей. Процессы социализации и социальной 

регуляции. Виды общностей. Понятие социальных групп и 

групповая динамика. Малые группы и коллективы. Понятие 

социальной организации. Формирование антикоррупционной 

устойчивости личности в профессиональной сфере. 
Планируемые результаты 

 обучения  
(перечень компетенций):  

 

ОК-1 способность использовать основы философских знаний 

для формирования мировоззренческой позиции 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно 

воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и 

культурные различия 

Общая трудоемкость  
дисциплины: 

4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

144 час. 

Форма итогового контроля по 
дисциплине: 

Экзамен  (2 семестр) 

Форма контроля СРС по  
дисциплине: 

Контрольная работа (2 семестр) 

Кафедра – разработчик  
программы: 

«История, культура и социология» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Маркетинг      

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Маркетинговая деятельность в современной рыночной 

экономике давно признана важнейшей неотъемлемой частью 

хозяйственной деятельности любого экономического 



субъекта, не зависимо от сферы деятельности и формы 

собственности.  

Понятие «маркетинг» весьма многогранно, оно может 

трактоваться с позиций как науки, теоретических положений, 

так и с точки зрения практической деятельности, 

осуществляемой по определенным правилам 

специализированными службами, организациями, 

работниками. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

 В ходе изучения курса «Маркетинг» ставятся задачи 

формирования знаний в следующих направлениях: 

- сущность и основные понятия маркетинга; 

- порядок и методика проведения маркетинговых 

исследований; 

- сущность товарной, ценовой, сбытовой, рекламной  

политики и политики продвижения; 

- оценка эффективности маркетинговой деятельности 

- изучение различных видов маркетинга. 

Основные разделы  

дисциплины: 

Основные      понятия,      сущность, принципы, концепции, 

виды маркетинга и коммуникаций на рынке: определение 

маркетинга, принципы маркетинга, функции маркетинга, 

концепции маркетинга, виды маркетинга, роль маркетинга в 

деятельности современной организации, специфика рекламы 

и PR. 

Маркетинговая среда: микросреда и макросреда маркетинга, 

специфика коммуникаций. 

Процесс управления маркетингом: анализ рыночных 

возможностей, выбор целевого сегмента рынка, разработка 

комплекса маркетинга, организация и контроль 

маркетинговой деятельности. 

Маркетинговые исследования. Сегментация рынка. Оценка 

емкости и конъюнктуры рынка: этапы процесса 

маркетинговых исследований, направления проведения 

маркетинговых исследований, методы проведения 

маркетинговых исследований, понятие и способы оценки 

емкости и конъюнктуры рынка, в. т.ч. рекламного. 

Составляющие коммуникационной политики организации: 

управление информационными потоками, разработка имиджа 

фирмы, разработка новых товаров, разработка упаковки и 

маркировки товаров, поддержание и повышение уровня 

качества и конкурентоспособности товаров и услуг на рынке. 

Формирование политики товародвижения: понятие и типы 

каналов товародвижения, понятие и составляющие оптовой 

торговли, розничная торговля. 

Коммуникационная политика организации: понятие, 
виды и роли рекламы, методы стимулирования сбыта, 
методы связей с общественностью, понятие и  порядок 
проведения персональной продажи. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

 ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 



услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 4  з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен  ( 3семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа ( 3семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

ММОП 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: 
«Государственное и общественное регулирование 

рекламно-информационной деятельности» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

изучение студентами теоретических основ механизма 

государственного регулирования маркетинговой деятельности, в 

частности рекламной деятельности, а также развитие навыков 

применения современных методов регулирования в пределах 

рекламно-информационного рынка и оценки использования 

данных методов. Государственное регулирование рекламной 

деятельности является необходимым элементом развития 

общественной системы, разновидностью социального 

управления, регулирующего социально значимые процессы. 

 

Задачи 

изучения дисциплины: 

Задачами изучения дисциплины являются: 

- изложение теории и практики государственного и 

общественного регулирования рекламно-информационной 

деятельности; 

- рассмотрение научных основ государственного и 

общественного регулирования рекламно-информационной 

деятельности; 

- изучение методологии государственного и общественного 

регулирования рекламно-информационной деятельности; 

- анализ структуры, содержания и основных источников 

информации для государственного и общественного 

регулирования рекламно-информационной деятельности. 

 



Основные разделы  

дисциплины: 

1. Предмет и основные принципы правового регулирования 

рекламной деятельности. 

2. Государственное регулирование рекламной деятельности. 

3. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в 

России. 

4. Правовое регулирование отдельных видов рекламы. 

5. Зарубежный опыт правового регулирования рекламы. 

6. Участники рекламной деятельности и их правовое 

положение. 

7. Договоры в рекламной деятельности. 

8. Государственный контроль и саморегулирование в рекламной 

деятельности. 

9. Юридическая ответственность за правонарушения в сфере 

рекламной деятельности. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-4 способность использовать основы правовых знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 
4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 
144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 
Экзамен (3 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 
Контрольная работа (3 семестр) 

Кафедра-разработчик  

программы: 
«Мировая экономика и экономическая теория» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Эффективность рекламной деятельности 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

формирование у студентов знаний и навыков по оценке 

эффективности рекламных кампаний и рекламной деятельности 

фирмы в целом, для повышения управляемости и 

систематического достижения поставленных целей.  Изучение 

данной дисциплины должно обеспечить способность принятия 

эффективных решений для определения вариантов рекламного 

воздействия. Для понимания сути работы рекламных 

технологий будущему бакалавру необходимо иметь навыки 

планирования и организации мероприятий в области связей с 

общественностью, управления деятельностью в сфере 

профессиональных компетенций рекламиста 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотрение теории и методологических основ 

исследования эффективности рекламной деятельности; 

- изучение основных методических подходов для 

формирования программ исследования эффективности 

рекламой деятельности; 

- изучение методологии исследования эффективности 



наружной рекламы и рекламы на транспорте; 

- изучение методологии исследования эффективности в 

печатных СМИ; 

- изучение методологии исследования эффективности 

рекламы на радио и ТВ; 

- изучение методологии исследования эффективности 

наружной рекламы в интернете; 

 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Понятие эффективности рекламной деятельности. 

2. Количественные методы оценки эффективности. 

3. Качественные методы оценки эффективности 

4. Сравнительный подход в оценке эффективности.  

5. Эффективность наружной рекламы, рекламы на транспорте..  

6. Эффективность рекламы на радио и ТВ.  

7. Эффективность рекламы в печатных СМИ. 

8. Эффективность рекламы в интернете. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности 

и связей с общественностью 

 ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (5 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина: Физическая культура и спорт 

Направление 

подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки: «Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная  

Цель изученияи 

дисциплины: 

Формирование физической культуры личности и способности 

направленного использования разнообразных средств и методов 

физической культуры и спорта для сохранения и укрепления здоровья, 

психофизической подготовки и обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

­ понимание социальной значимости физической культуры и её роли в 

развитии личности и подготовке к профессиональной деятельности;  

­ знание научно-биологических, педагогических и практических 

основ физической культуры и здорового образа жизни;  

­ формирование мотивационно-ценностного отношения к физической 

культуре, установки на здоровый стиль жизни, физическое 

совершенствование и самовоспитание потребности к регулярным 



занятиям физическими упражнениями и спортом;  

­ овладение системой практических умений и навыков, 

обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое 

благополучие, развитие и совершенствование психофизических 

способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в 

физической культуре и спорте;  

­ приобретение личного опыта повышения двигательных и 

функциональных возможностей, обеспечение общей и 

профессионально-прикладной физической подготовленности к 

будущей профессии и быту;  

­ создание основы для творческого и методически обоснованного 

использования физкультурно-спортивной деятельности в целях 

последующих жизненных и профессиональных достижений;  

­ приобретение студентами необходимых знаний по основам теории, 

методики и организации физического воспитания и спортивной 

тренировки, подготовка к работе в качестве общественных 

инструкторов, тренеров и судей. 

Основные разделы 

дисциплины: 

Основы знаний развития двигательных способностей; Средства и 

методы восстановления организма после физических нагрузок; 

Составление индивидуальных программ для самостоятельных занятий 

физическими упражнениями; Приемы и способы самоконтроля во время 

самостоятельных занятий физическими упражнениями; Рациональное 

питание и его влияние на организм человека, оптимизация массы тела 

средствами физической культуры; Профессионально-прикладная 

подготовка 

Планируемые 

результаты обучения: 

ОК – 8: способность использовать методы и средства физической 

культуры для обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость 

дисциплины: 

  2 ЗЕТ 

Всего часов по 

учебному плану: 

72 ч 

Форма итогового 

контроля по 

дисциплине: 

 Зачет (3,4,7 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине 

 

Кафедра-разработчик 

программы: 

Физического воспитания 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Дизайн 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Дизайн» является 

формирование у студентов концептуальных знаний в области 

современного дизайна, выработка навыков решения 

комплекса художественно-проектных дизайнерских задач на 

соответствующем эстетическом уровне, с применением 

современных информационных технологий и с учетом 

потребностей клиента и конечного потребителя 

Задачи 

изучения дисциплины: 

  - формирование у студентов необходимого уровня знаний об 

основных закономерностях развития дизайна;  



- формирование навыков анализа произведения в различных 

видах дизайна рекламной продукции; 

- формирование навыков решения дизайнерских задач в 

типографии, в фирменном стиле, в визуальной 

коммуникации, в конкретной рекламной кампании; 

- обеспечение студентов необходимыми теоретическими 

знаниями профессиональной деятельности в области дизайна. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность дизайна. Дизайн в рекламе. Дизайн макетов 

рекламных обращений. 

2. Фирменный стиль и его элементы. Фирменные знаки, 

логотип. Колористика в дизайне. Семантика цветов. 

3. Дизайн рекламы. Мотивы, как основа дизайна 

рекламы. Изобразительные средства рекламы. 

4. Работа над идеей произведения. 

5. Проработка нескольких тем дизайна рекламной 

продукции.  

6. Дизайн рекламного объявления для печатных СМИ. 

7. Дизайн рекламного объявления для директ-мейла.  

8. Дизайн полиграфической продукции.  

9. Дизайн рекламы некоторых видов товаров и услуг. 

10. Дизайн наружной рекламы. Особенности 

макетирования рекламы для различных уличных 

форматов. 

11. Дизайн сувенирной продукции. Web-дизайн. Дизайн 

телевизионной рекламы. 

12. Организация работы творческих коллективов. 

13. Брендбук. Составляющие брендбука. Реализаця 

стандартов по брендбуку. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 

литературного редактирования, копирайтинга 

 ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку 

к выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачет с оценкой (3 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (3 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 
Аннотация к рабочей программе 

 
Дисциплина: «Менеджмент» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  
(направленность): 

Корпоративная реклама и связи с общественностью 



Форма обучения: Очная 
Цель изучения дисциплины: Целью изучения дисциплины «Менеджмент» является 

формирование у студентов основополагающих знаний по 

теоретическим вопросам менеджмента для понимания всего 

многообразия процессов, происходящих в организационных 

системах различных видов; для успешного решения задач 

при дальнейшей профессиональной деятельности и для 

усвоения последующих дисциплин профессиональной 

подготовки по направлению «Менеджмент». 
Задачи изучения дисциплины: Структурирование информации о достижениях 

управленческой мысли в различные периоды истории, 

ознакомление с современными отечественными и 

зарубежными моделями, подходами, школами управления и 

менеджмента, изучение основных законов и принципов 

построения и функционирования различных 

организационных систем, овладение методами 

прогнозирования развития социально-экономических и 

организационных процессов в объектах управления и 

оценки их состояния, интеграции все знаний, 

определяющих профессионализм деятельности 

современного менеджера по рекламе  

 
Основные разделы  

дисциплины: 
Цель, задачи, методология дисциплины Менеджмент, 

основные понятия и определения 

История менеджмента. Классификация школ менеджмента . 

Особенности национальной деловой культуры в системе 

современного менеджмента. 

Организация как объект менеджмента. Характеристики 

организаций. Формальные и неформальные организации.  

Внешняя среда организации. 

Организационная культура. Понятие, содержание, структура 

и классификация организационной культуры 

Функции современного менеджмента Планирование как 

основная функция менеджмента. Целеполагание,  

Организация. Мотивация. Контроль 

Связующие процессы в менеджменте. Процесс принятия 

управленческих решений. Делегирование, полномочия   и 

принятие  ответственности в менеджменте. Коммуникации в 

менеджменте 

Руководство и администрирование. Власть и влияние. 

Стили управления. 

Конфликтность в менеджменте Определение понятия 

«конфликт».  Типы конфликтов. Причины конфликтов в 

организациях. 

Ресурсы, качество и эффективность менеджмента. 

Потенциал управления. Пути повышения эффективности 

менеджмента 

 
Планируемые результаты 

 обучения  
(перечень компетенций):  

 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно 

воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и 

культурные различия 

0К-7 способность к самоорганизации и самообразованию  
ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 



планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

Общая трудоемкость  
дисциплины: 

4 з.е. 

Всего часов по учебному  
плану: 

144 час. 

Форма итогового контроля по 
дисциплине: 

Экзамен (2 семестр) 

Форма контроля СРС по  
дисциплине: 

Контрольная работа 

Кафедра – разработчик  
программы: 

ММОП 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Теории и технологии деловых коммуникаций в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

ознакомление студентов с историей развития различных 

теорий и технологий деловых коммуникации в сфере рекламы 

и связей с общественностью 

 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотреть процесс формирования, основные этапы 

развития и современное состояние теории коммуникации; 

- ознакомить студентов с основными понятиями и 

концепциями современной теории коммуникации; 

- изучить типы, виды, функции, формы, модели и 

структурные компоненты деловой  коммуникации; 

- ознакомить студентов со спецификой коммуникации в 

рекламе и связях с общественностью и особенностью 

применения методов исследования коммуникации. 

 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Возникновение и основные этапы развития теории 

коммуникации. 

2. Разновидности коммуникации: межличностные, 

специализированные и массовые коммуникации. 

3. Коммуникативные процессы. Коммуникаторы и 

коммуниканты как субъекты коммуникации. 

4. Обеспечение информационного обмена в 

коммуникативных системах 

5. Понятие, структура и функции деловой коммуникации. 

6. Технологии деловых коммуникаций в сфере рекламы и 

связей с общественностью 

7. Межличностные коммуникации в рекламе и связях с 

общественностью 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 



литературного редактирования, копирайтинга 

ОПК-6 способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной 

и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом 

основных требований информационной безопасности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   144час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (5 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Исследование регионального рекламного рынка 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

изучение методических и методологических основ 

исследования регионального рекламного рынка, выявления 

основных тенденций его формирования и развития, а также 

определение параметров конъюнктуры развития 

регионального рекламного рынка. Изучение данной 

дисциплины должно обеспечить целостное понимание 

механизмов формирования и развития региональных 

рекламных рынков, а также сформировать системное 

восприятие взаимосвязанных процессов в результате 

изменения структурных параметров развития регионального 

рекламного рынка, способствовать формированию 

востребованного рекламного предложения на данном рынке 

рекламы.  

Задачи 

изучения дисциплины: 

- изложение теории и практики исследования 

регионального рекламного рынка; 

- рассмотрение научных основ исследования 

регионального рекламного рынка; 

- изучение методологии исследования регионального 

рекламного рынка; 

- анализ структуры, содержания и основных источников 

информации для исследования регионального 

рекламного рынка; 

- анализ структуры, конъюнктуры и инфраструктуры 

регионального рекламного рынка;  

- анализ потребностей и способов их удовлетворения на 

региональном рекламном рынке.  

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Теоретические аспекты и методология изучения 

региональных рынков 

2. Методы исследования региональных рекламных 

рынков. 



3. Рекламные исследования. 

4. Инфраструктура регионального рекламного рынка 

5. Структура регионального рекламного рынка. 

6. Позиционирование на региональном рекламном 

рынке. 

7. Разработка медиаплана реализации рекламной 

кампании на региональном рекламном рынке. 

8. Особенности Волгоградского рекламного рынка. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-6: способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной 

и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом 

основных требований информационной безопасности; 

ПК-15: владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве. 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 3  з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

зачет (7 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (7 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Социология массовых коммуникаций 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины «Социология массовых 

коммуникаций» является определение основных подходов к 

трактовке роли массовой коммуникации в обществе, изучение 

теории эффектов массовой коммуникации, а также определение 

понятий коммуникации и массовой коммуникации.   

В связи с этим основной целью курса - дать 

теоретическое и методологическое обоснование взаимодействия 

социальных структур общества и коммуникативных систем 

различных уровней, а также выявить взаимосвязь факторов, 

обусловливающих  адекватную передачу и восприятие 

социально значимой информации в межличностной и массовой 

коммуникации. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- изучить структуру и массовой коммуникации и специфику 

построения массовой коммуникации, направленной на 

различные социальные группы; 

- изучить основные приемы построения массовой 

коммуникации в России и за рубежом; 

- систематизировать используемые для производства 

рекламы    лингвистические и визуальные приемы, 



обеспечивающие функционирование массовой коммуникации; 

- определить перспективы взаимодействия государственного 

и профессионального регулирования в области массовой 

коммуникации в России. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Предмет социологии массовых коммуникаций 

2. Системность коммуникации 

3. Личность в коммуникации 

4. Типы коммуникации 

5. Прикладные задачи социологии коммуникации 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественность 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (4 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Психология массовых коммуникаций  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

 формирование системного понимания 

закономерностей психологических процессов, лежащих в 

основе индивидуального творчества и массовой 

коммуникации, овладение психологическими приемами 

разрешения основных коммуникативных проблем и личных 

творческих затруднений на основе профессиональных правил 

техники информационно-психологической безопасности как 

по отношению к аудитории. 

 

Задачи 

изучения дисциплины: 

-  через знакомство с психологическими особенностями 

формирования информационного сообщения для массовых 

аудиторий, техниками, приемами и методиками воздействия 

на массового адресанта развить специальные 

коммуникативные умения;  

- сформировать представление о психологии массовой 

коммуникации как специальной теории 

- изучение содержание коммуникационных технологий 

и процедур взаимодействия в системе "реклама-потребитель". 

- изучение психологических особенности создания 

профессиональной рекламы 

 



Основные разделы  

дисциплины: 

1.Методология, предмет и методы психологии массовых 

коммуникаций. 

2. Социально-психологические теории массовой 

коммуникации.                                                  

3 Общение как психологическое основание деятельности 

в массовой коммуникации.                                                        

4. Средства массовой коммуникации.                                                                           

5. Когнитивные психические процессы личности как база 

восприятия информации                                                          

6. Психология мотивации аудитории 

7. Суггестивные психотехнологии в массовой 

коммуникации  

8Психология воздействия в массовой коммуникации 
Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4  з.е.  

Всего часов по учебному  

плану: 

  144  час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (5 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Реклама и связи с общественностью 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 
- формирование у студентов комплексного представления 

о средствах рекламы, основных принципах и правилах 

рекламной деятельности; 

- формирование представления о современной рекламно-

информационной деятельности; 

- представить рекламу как особую маркетинговую 

коммуникацию; 

- обеспечение студентов необходимыми теоретическими 

знаниями профессиональной деятельности в области 

рекламы и связей с общественностью.  
Задачи 

изучения дисциплины: 
-  изучение теоретических основ рекламной деятельности и 

мероприятий в области связей с общественностью ; 

- выявление роли и функций основных участников 

рекламного процесса; 

- изучение современных тенденций в применяемых формах 

и методах организации и реализации рекламных кампаний  

(отечественный и зарубежный опыт); 



- овладение методами предоставления рекламного продукта 

потребителю; 

- изучить методы составления рекламного бюджета. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1) Сущность  рекламы. 

2) Реклама как средство маркетинговых коммуникаций. 

3) Роль цвета в рекламе. 

4) Разработка рекламы в соответствии с различными 

рекламными стратегиями и теориями. 

5) Основы наружной рекламы и рекламы на транспорте. 

6) Особенности телевизионной рекламы. 

7) Особенности радиорекламы. 

8) Особенности рекламы в журналах и газетах. 

9) Особенности интернет-рекламы. Различные средства 

интерактивной рекламы. 

10) Сущность и виды промо-акции. 

11) Сущность и разновидность флеш-моба. 

12) Вирусный маркетинг. Спонсорство. 

13) Сущность, структура и классификация рекламных 

агентств. 

14) Имидж и имиджевая коммуникация в рекламе и связях с 

общественностью. 

15) Основы связей с общественностью (PR-деятельность) 

16) Рекламный бюджет. 

17) Оценка эффективности рекламных кампаний 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия ПК-13 

способность осуществлять под контролем рекламные кампании 

и мероприятия 

 ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  8з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  288 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт с оценкой  (3 семестр), Экзамен (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (3 семестр), Курсовая работа (4  семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Основы коммерции 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

овладение студентами системой методологических, 

организационных и финансово-экономических знаний и 

действий, направленных на совершенствование процессов 

купли-продажи товаров и услуг для удовлетворения спроса 

потребителей и получения прибыли от реализации и 

продвижения товаров на рынок. 



Задачи 

изучения дисциплины: 
-  изучение основ коммерческой деятельности 

применительно к внутренней и внешней торговле;  

- разработка методологии исследования товарных рынков в 

сфере коммерции;  

- освоение технологии про ведения коммерческих 

переговоров, заключения коммерческих сделок и 

контрактов купли-продажи, их исполнения во внутренней 

и внешней торговле;  

-  выявление  особенностей  организации  и 

 техники проведения коммерческих операций 

предприятиями в оптовой, розничной торговле, торгово-

посредническом звене, на внутреннем и внешнем рынках;  

- ознакомление с государственным и международным 

регулированием коммерческой и предпринимательской 

деятельности 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность и содержание коммерческой деятельности  

2. Психология и этика коммерческой деятельности         

3. Организация коммерческих связей и заключение 

коммерческих сделок. 

4. Организация расчетов в коммерческой деятельности  

5. Особенности коммерческой деятельности на оптовых 

рынках 

6. Организация и техника операций на товарных биржах, 

аукционах, торгах  

7. Специфика розничной торговли  

8. Государственное и международное регулирование 

коммерческой деятельности 

9. Эффективность коммерческой деятельности 

предприятия  

10. Особенности коммерческой работы на внешнем рынке 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-3 способность использовать основы экономических 

знаний в различных сферах жизнедеятельности 

ОПК-6 способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной 

и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом 

основных требований информационной безопасности 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   144час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачет с оценкой (4 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (4 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

МЭиЭТ 

 

Аннотация к рабочей программе 
Дисциплина: Тайм-менеджмент      

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  «Корпоративная реклама и связи с общественностью» 



(направленность): 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

В настоящее время внедрение тайм-менеджмента на 

предприятии, в практике руководителя и персонала компании 

особенно актуально. Основной целью курса «Тайм-

менеджмент» является изучение студентами  правил и 

приемов эффективной организации времени, приемов 

планирования и распределения времени,  определение 

индивидуального рабочего стиля, изучение основ 

делегирования, изучение методов самоконтроля. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

– выработать у студентов навыки для проведения 

хронометража текущего дня;  

– ознакомить с методами анализа использованного времени 

для выявления своих сильных и слабых сторон, а также 

«поглотителей» личного времени; 

– определить личный дневной ритм (работоспособность), 

биоритм для выявления индивидуального рабочего стиля; 

– научить   планированию и расстановке приоритетов в своей 

деятельности. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Введение в тайм-менеджмент. Эволюция развития тайм-

менеджмента 

2. Значение тайм-менеджмента в организации личного 

времени. Организация  деятельности руководителя на 

основе тайм-менеджмента. 

3. Основные правила постановки целей,  планирования 

времени и их использование в личном планировании и на 

производстве  

4. Биоритмология: сущность и значение в тайм-менеджменте. 

Определение личной работоспособности. 

5. Особенности деятельности компании, ориентированной на 

тайм-менеджмент. Эффективные типы менеджмента на 

предприятии. 

6. Корпоративный тайм-менеджмент. 

7. Делегирование полномочий. 

8. Контроль. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК- 7 - способность к самоорганизации и самообразованию 

профессиональные компетенции  

ПК- 2 - владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы. 

ПК-3 - владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 3 з.е.  

Всего часов по учебному  

плану: 

 108  час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (1 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа  (1 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Основы брендинга 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 



Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в 

области брендинга, т.е. выработка у студентов 

профессионального взгляда на деятельность по созданию и 

управлению брендами, который поможет им в будущем 

разрабатывать конкурентоспособные торговые марки, 

определять их позиционирование и имидж, управлять их 

развитием с учетом маркетинговых стратегий фирмы.  Одной из 

целей данной дисциплины является формирование у студентов 

языка профессионального общения через освоение понятий, 

терминов и концепций в сфере брендинга. 

Задачи 

изучения дисциплины: 
- рассмотреть основные теоретические подходы 

исследований брендинга и брендбилдинга;  

- ознакомить студентов с основными этапами создания 

бренда;  

- рассмотреть вопросы организации и проведения 

брендинговых кампаний;  

- освоить различные методики оценки эффективности 

бренда; 

- ознакомить со спецификой брендинга на региональном, 

национальном и глобальном уровнях. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность и основные принципы брэндинга.  

2. Товарный знак как элемент бренда. Классификация 

товарных знаков: юридический и экономический подход 

3. Позиционирование брэнда. 

4. Модели брендинга. Многокритериальная 

классификация брэндов. 

5. Формирование лояльности к брэнду и стратегии 

брендинга. 

6. Оценка стоимости бренда. 

7. Технологии ко-брендинга. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

 ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности 

и связей с общественностью 

 ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 144 час. 

Форма итогового 

контроля 

Экзамен (5 семестр) 



по дисциплине: 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Интернет-реклама и интерактивные коммуникации в 

рекламе  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Современный технический прогресс внес существенные 

коррективы не только в технологию бизнеса, но и в 

маркетинговые и рекламные технологии. Лидирующую роль тут 

имеют информационные технологии, из которых необходимо 

выделить, прежде всего, интернет-технологии. Современное 

продвижение бизнеса, рекламу, а в некоторых отраслях и 

продажи, уже невозможно представить без интернета. Целью 

изучения дисциплины «Интернет-реклама и интерактивные 

коммуникации в рекламе» является формирование у студентов 

знаний и навыков по работе с современными инструментами 

интернет-рекламы, знаний о преимуществах и недостатках 

каждого вида интернет-рекламы, формирования практических 

навыков проведения рекламных кампаний в интернете, с 

использованием интерактивные коммуникаций. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- формирование у студентов целостного представления о 

преимуществах и недостатках, видах интернет-рекламы; 

- формирование у студентов навыков работы с медийной и 

контекстной рекламой, навыков использования поисковой и 

геоконтекстной рекламы, вирусной рекламы, интернет-рассылки 

и спама, рекламы в социальных сетях и др. 

-.формирования навыков разработки комплексных рекламных 

кампаний в интернете,  с использованием интерактивные 

коммуникаций. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основы Интернет-рекламы. 

2. Исследование аудитории сети Интернет. 

3. Веб-сайт как инструмент рекламы и планирование его 

разработки. 

4. Основы Веб-дизайна. 

5. Основы веб-верстки. 

6. Программирование и размещение сайта. 

7. Основы поисковой оптимизации. 

8. Контекстная реклама и прочие виды рекламы на веб-сайте. 

9. Реклама в социальных сетях и видеореклама. 

10. Прочие виды интернет-рекламы и интерактивных 

коммуникаций. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК -5 умение проводить под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия 

ОПК-6 способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной и 

библиографической культуры с применением информационно-

коммуникационных технологий и с учетом основных требований 

информационной безопасности 



ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в общественных, 

производственных, коммерческих структурах, средствах 

массовой информации 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт с оценкой (5 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: 
«Взаимодействие с государственными институтами и 

технологии лоббирования» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины является изучение 

закономерностей формирования и функционирования объектов 

лоббистской деятельности, принципов поведения субъектов 

лоббистской деятельности, а также определение базовых 

понятий лоббизма и GR, основные GR-технологии и технологии 

лоббистской деятельности. Изучение данной дисциплины 

должно обеспечить способность принятия эффективных 

решений для определения вариантов взаимодействия с 

государственными институтами. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- изложение теории и практики взаимодействия с 

государственными институтами и технологии лоббирования; 

- рассмотрение научных основ взаимодействия с 

государственными институтами и технологии лоббирования; 

- изучение методологии взаимодействия с 

государственными институтами и технологии лоббирования; 

- анализ структуры, содержания и основных источников 

информации для взаимодействия с государственными 

институтами. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Теоретические аспекты и методология взаимодействия с 

государственными институтами и технологии лоббирования. 

2. Типология основных моделей, форм и методов лоббизма. 

Определение базовых понятий GR и лоббизма. 

3. Конституционно-правовые основы регулирования 

лоббистской деятельности в Российской Федерации. 

4. Отраслевой лоббизм и его специфика в Российской 

Федерации. Зарубежный опыт лоббистской деятельности. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 



ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественность 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 
4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 
144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 
Зачёт с оценкой (5 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 
Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра-разработчик  

программы: 
«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Рекламный менеджмент 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины «Рекламный 

менеджмент» является теоретическое освоение студентами 

системы деятельности рекламного менеджмента, 

приобретение ими практических навыков планирования, 

принятия управленческих решений в рекламной 

деятельности, проведение экономического анализа рекламной 

кампании. 

В связи с этим основной целью курса является 

формирование у студентов  знаний в области управления 

рекламной деятельностью на предприятии и в рекламном 

агентстве, понимании эффективности рекламной 

деятельности.  

Задачи 

изучения дисциплины: 

 - приобретение умений и навыков использования 

теоретических знаний в управлении созданием и реализацией 

эффективного рекламного продукта и рекламной кампании,  

- формирование необходимых для профессиональной 

деятельности компетенций. 

 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основные понятия рекламного менеджмента, 

соотношение с другими дисциплинами. 

2. Реклама как объект управления 

3. Рекламная деятельность и среда существования 

менеджмента на рынке рекламы. 

4. Организация работы предприятия-рекламодателя 

с рекламопроизводителем 

5. Организация рекламного процесса рекламодателем. 

Менеджмент рекламных служб. 

6. Особенности рекламного менеджмента в различных 

видах носителей рекламы, организация рекламной 

деятельности СМИ. 

7. Аудитория рекламы и управление рекламными 



исследованиями. 

8. Осуществление контроля рекламной деятельности. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 4  з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   144час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

  Экзамен (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (4семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

МЭиЭТ 

 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: «Реклама в отраслях и сферах деятельности» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью дисциплины является изучение отраслевой 

специфики деятельности на рекламном рынке в зависимости 

от целевой аудитории, а также от коммуникативной и 

экономической эффективности средства распространения 

рекламы. Изучение данной дисциплины должно обеспечить 

целостное понимание механизмов рекламных коммуникаций 

в различных отраслях и сферах деятельности и выявление 

основных направлений и тенденций развития рекламного 

рынка Российской Федерации. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- изложение теории и практики рекламы в отраслях и сферах 

деятельности; 

- рассмотрение научных основ рекламы в отраслях и сферах 

деятельности; 

- изучение методологии рекламы в отраслях и сферах 

деятельности; 

- анализ структуры, содержания и основных источников 

информации о рекламе в отраслях и сферах деятельности. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Теоретические аспекты и методология рекламы в отраслях и 

сферах деятельности. 

2. Законодательство, регулирующее рекламу в отраслях и сферах 

деятельности в России. 

3. Зарубежный опыт регулирования рекламы в отраслях и сферах 

деятельности. 

4. Структуры, содержание и основные источники информации о 

рекламе в отраслях и сферах деятельности. 



Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

Общая трудоемкость 

дисциплины: 
6 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 
216 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 
Экзамен (6 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 
Курсовая работа (6 семестр) 

Кафедра-разработчик  

программы: 
МЭиЭТ 

 

 

Аннотация к рабочей программе 

 
Дисциплина: «Основы медиапланирования» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность): 
 «Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения  

дисциплины: 

Целью освоения дисциплины «Основы медиапланирования» 

является получение теоретических знаний и выработка практических 

навыков в области построения эффективного медиапланирования в 

разных видах медиаресурсов с учетом их базовых характеристик. 

Задачи 

изучения  

дисциплины: 

– ознакомление с главной гипотезой медиапланирования; 

– выявление базовых медиапланировочных характеристик; 

– изучение особенностей медиапланирования в различных 

медиаресурсах (телевидение, пресса, радио, Интернет-издания); 

– разработка медиаплана для конкретного товара/услуги; 

– взаимодействие медиапланирования с интегральной рекламной 

кампанией фирмы.  

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основные понятия и этапы медиапланирования. 

2. Основные параметры медиапланирования. 

3. Процесс медиапланирования. 

4. Стратегия и тактика медиапланирования. 

5. Оценка и контроль эффективности медиаплана. 

6. Специфика планирования в различных носителях. 

7. Разработка брифа. 

8. Определение рекламного бюджета на основе показателей 

медиапланирования. 

Планируемые  

результаты обучения 

(перечень компетенций): 

ОПК-2– владение знаниями и навыками работы в отделах рекламы и  

отделах связей с общественность ; 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-13 способность осуществлять под контролем рекламные 



кампании и мероприятия 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной продукции, 

включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 

материалы 

Общая трудоемкость 

дисциплины: 
5 з.е. 

Всего часов по  

учебному плану: 
180 час. 

Форма итогового контроля 

по  

дисциплине: 

Экзамен (6 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 
Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра-разработчик 

программы: 
«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Разработка и технология  производства рекламного 

продукта  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью дисциплины является формирование у студентов 

знаний и навыков по разработке рекламных продуктов, 

рекламных мероприятий и кампаний, для достижения 

поставленных рекламных целей, формирование у студентов 

базового комплекса знаний и навыков, необходимых для 

разработки творческой концепции рекламного продукта, 

содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и 

иллюстративную составляющие, а также его художественного 

воплощения.   

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотрение теории и технологических основ разработки 

рекламного продукта и рекламной деятельности в целом; 

- изучение основных видов рекламного продукта с точки 

зрения технологии его производства; 

- изучение общей методологии изготовления основных 

видов рекламных продуктов; 

- изучение технологий изготовления основных видов 

рекламных продуктов; 

- изучение оборудования и материалов изготовления 

основных видов рекламных продуктов; 

- изучение организационно-экономических аспектов 

изготовления основных видов рекламных продуктов.; 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Рекламный продукт, его свойства и технология его разработки.  

2. Технологии создания печатной рекламы. 

3. Технологии производства наружной рекламы. 

4 Технологии производства радиорекламы. 

5. Фотография для рекламы. 

6. Производство видеорекламы. 

7. Мультимедийные технологии в рекламе. 

8. Рекламные технологии в Интернете. 

 



Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов рекламы 

и связей с общественностью, владением навыками литературного 

редактирования, копирайтинга  

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной продукции, 

включая текстовые и графические, рабочие и презентационные 

материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  7 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 252 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт  (3 семестр), экзамен (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (3,4 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Территориальный брендинг 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Концепция брендинга территорий рассматривается в 

качестве современной маркетинговой технологии, способной 

значительно увеличить инвестиционную, туристическую и 

социальную привлекательность регионов.  

Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в 

области брендинга территорий, т.е. выработка у студентов 

профессионального взгляда на деятельность по созданию и 

управлению  территориальными брендами.  Одной из важных 

задач данной дисциплины является формирование у студентов 

языка профессионального общения через освоение понятий, 

терминов и концепций в сфере территориального брендинга. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотреть основные теоретические подходы 

исследований брендинга территорий;  

- анализ практики внедрения методологии маркетинга 

территорий на региональном уровне для повышения 

конкурентоспособности бренда региона; 

- ознакомить студентов с основными этапами создания 

бренда территорий;  

- рассмотреть вопросы организации и проведения 

мероприятий по формированию бренда территорий; 

- ознакомить со спецификой территориального брендинга 

на региональном, национальном и международном уровнях. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Эволюция концепции территориального маркетинга 

2. Особенности применения маркетинговых инструментов 

управления российскими регионами 



3.Брендинг территорий как эффективное  направление 

маркетинга территорий 

4.Брендинг страны 

5.Особенности создания бренда города 

 6.Международный и российский опыт применения 

концепции брендинга   территорий      

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (7 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (7 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Международная реклама и связи с общественностью 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Изучение дисциплины «Международная реклама и связи с 

общественностью» должно обеспечить способность принятия 

оптимальных решений на основе анализа альтернативных 

вариантов в процессе организации рекламной деятельности 

фирмы выходящей на международный рынок. Целью 

преподавания дисциплины  является: 

- познакомить студентов со спецификой, 

опытом  рекламной деятельности в разных странах и 

регионах;  

- формирование у студентов комплексного представления 

о средствах рекламы и связей с общественностью, 

основных принципах и правилах международной 

рекламной деятельности, методах разработки, 

организации и проведения рекламных кампаний за 

рубежом; 

- формирование представления о современной 

международной рекламно-информационной 

деятельности и мероприятий в области связей с 

общественностью; 

- обеспечение студентов необходимыми теоретическими 



знаниями в области  специфики  рекламы и связей с 

общественностью ведущих мировых стран. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- анализ состояния, перспективных направлений и проблем 

развития мирового рынка рекламы,  

-  анализ целесообразности использования того или иного 

информационного канала в рекламе и связей с 

общественностью при выходе на международный рынок; 

- ознакомление с тактикой и стратегией рекламных 

мероприятий иностранных компаний в различных 

странах; 

- принятие экономически грамотного решения  при 

продвижении товара на международный рынок в 

современных условиях, а также определение 

совокупности применяемых методик для формирования 

положительного впечатления о рекламируемом товаре у 

потребителей. 

- изучение теоретических основ международной 

рекламной деятельности и мероприятий в области связей 

с общественностью . 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Мировой рынок рекламы и международное правовое 

регулирование в области рекламы и связей с общественностью. 

2.  Международный кодекс рекламной практики. Правовое 

регулирование рекламы в некоторых странах: Китай, США, 

Япония, Франция, Германия 

3. Разновидность международных средств рекламы и 

мероприятий  в области связей с общественностью 

4. Рекламные стратегии при выходе на международный 

рынок. Глобальная и кросскультурная стратегии. Стратегия 

стандартизации и адаптации рекламы. 

5. Применение модели Г.Ховстеда  в международных 

рекламных кампаниях и мероприятий в области связей с 

общественностью. 

6. Реклама  и менталитет. Этнокультурные особенности 

восприятия рекламных текстов. 

7. Особенности восприятия цвета и символов в различных 

странах. 

8. Методы управления рекламной кампанией во 

внешнеэкономической деятельности.  

9. Мировая практика в области рекламной деятельности (на 

примере ведущих мировых компаний).  

10. Особенность рекламных мероприятий  и мероприятий в 

области связей с общественностью в некоторых странах 

(США, Германия, Франция, Япония, Англия, Китай, Италия) 

11. Международные фестивали рекламы. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 

литературного редактирования, копирайтинга 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 



коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности 

и связей с общественностью 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  5 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 180 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (7 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (7 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

МЭиЭТ 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Социальная реклама  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Социальная реклама » 

является формирование у студентов знаний и навыков в 

исследовании и создании разнообразных видов российской и 

зарубежной социальной рекламы. При этом социальная реклама 

рассматривается в историческом, правовом, политическом, 

экономическом, психологическом аспектах. Изучение данной 

дисциплины должно обеспечить способность принятия 

эффективных решений для определения вариантов рекламного 

воздействия посредством социальной рекламы. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- формирование у студентов целостного представления о 

преимуществах и недостатках, видах социальной рекламы; 

- формирование у студентов навыков работы различными 

видами социальной рекламы, 

- формирования навыков разработки комплексных кампаний 

социальной рекламы, с использованием многообразных 

коммуникаций. 

 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность, виды и функции социальной рекламы. 

2. Социальная реклама и государство. 

3. Социальная реклама и политические технологии. 

4. Социальная реклама и бизнес. 

5. Социальная реклама и некоммерческие общественные 

организации  



6. Психологические аспекты воздействия и 

эффективность социальной рекламы. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-1 способность использовать основы философских знаний 

для формирования мировоззренческой позиции 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (6 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Технологии мерчендайзинга 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

     Технологии мерчендайзинга рассматриваются в качестве 

современных маркетинговых технологий, способных значительно 

увеличить прибыль и эффективное продвижение продукции на 

местах продаж.  

     Основная цель курса – развитие ключевых компетенций в 

области мерчендайзинга, т.е. выработка у студентов 

профессионального взгляда на деятельность по размещению и 

продвижению брендов в местах продаж, который поможет им в 

будущем разрабатывать мероприятия по эффективному 

продвижению и реализации продукции. Кроме того, необходимо 

научить студентов разрабатывать концепцию мерчендайзинга в 

соответствии с правилами, определять концепцию представления 

и вид выкладки продукции в зависимости от условий торговой 

точки, организовывать эффективную выкладку продукции внутри 

блока собственной продукции, и каждой ассортиментной позиции 

на каждой полке, определять концепцию выкладки в зависимости 

от психологических компонентов принятия решений 

покупателем. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотреть основные теоретические основы 

мерчендайзинга; 



- ознакомить студентов с основными видами рекламы на 

местах продаж POS-материалами; 

- рассмотреть вопросы организации и проведения 

мероприятий в области мерчендайзинга; 

- ознакомить со спецификой мерчендайзинга в различных 

сферах предприятий оптовой и розничной торговли. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность и назначение мерчандайзинга 

2. Основные принципы и правила мерчендайзинга 

3. Объекты и субъекты мерчандайзинга 

4. Психологические факторы обеспечения мерчандайзинга 

5. Распределение площади торгового зала и регулирование 

потребительских потоков 

6. Продажа товаров по «Методу АВС» 

7. Мерчендайзинговый подход к выкладке товаров в 

магазине 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК -5 умение проводить под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  5 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

 180 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Экзамен (7 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (7 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: Выставочное дело  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Выставочное дело» является 

формирование у студентов знаний и навыков выставочной 

деятельности, овладение технологиями организации, 

финансирования, проведения и рекламно-информационного 

сопровождения выставок. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

-сформировать представление о современной теории и практике 

выставочной деятельности (выставочно-ярмарочная 

деятельность и художественные выставки), их инфраструктуре; 

-ознакомить студентов с технологиями организации, 



финансирования и рекламно-информационного сопровождения 

выставок; 

-сформировать представление о художественных средствах 

оформления выставок, общих принципах и методах построения 

экспозиций; 

-дать возможность овладеть практическими навыками в сфере 

выставочно-ярмарочной деятельности. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Основы организационно-выставочной деятельности 

2. Эволюция торговых выставок и ярмарок 

3. Правовое регулирование выставочного дела 

4. Маркетинг выставок и ярмарок 

5. Рекламные и PR-технологии в выставочной деятельности 

6. Планирование участия в выставке 

7. Организация участия в выставке 

8. Проведение выставки 

9. Послевыставочная работа 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

 ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  108 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (6 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: 
«Маркетинговые исследования и ситуационный анализ в 

рекламе» 

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины является ознакомление 

студентов с процессом организации маркетинговых 

исследований и проведения ситуационного анализа. 

Дисциплина обеспечивает приобретение знаний и умений в 

соответствии с федеральным государственным 

образовательным стандартом, содействует формированию 



глубоких знаний и практических навыков проведения 

маркетинговых исследований и ситуационного анализа в 

рекламе. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- изложение теории и практики маркетинговых исследований 

и ситуационного анализа в рекламе; 

- рассмотрение научных основ маркетинговых исследований 

и ситуационного анализа в рекламе; 

- изучение методологии маркетинговых исследований и 

ситуационного анализа в рекламе; 

- анализ структуры, содержания и основных источников 

информации для маркетинговых исследований и 

ситуационного анализа в рекламе. 

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Процесс маркетингового исследования в рекламе. 

2. Разработка замысла маркетингового исследования. 

3. Планирование программы маркетингового исследования. 

4. Методы маркетинговых исследований. 

5. Методы анализа маркетинговых возможностей. 

6. Конкурентный анализ и бенчмаркинг. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности 

и связей с общественностью 

 ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость 

дисциплины: 
4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 
144 час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 
Экзамен (6 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 
Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра-разработчик  

программы: 
МЭиЭТ 

 
Аннотация  к рабочей программе дисциплины 

 

Дисциплина: Коммуникации в профессиональной деятельности 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

формирование теоретических знаний о сущности и структуре 

коммуникации в профессиональной деятельности, о факторах 

и условиях их эффективности, основных навыков ведения 

деловых переговоров, бесед, дискуссий и других форм 

делового общения 



Задачи 

изучения дисциплины: 

- дать целостное представление о деловой 

коммуникации как разновидности специализированной 

коммуникации;  

- дать представление о современных научных подходах к 

организации различных форм деловых коммуникаций, 

а также практической значимости коммуникативной 

компетентности в профессиональной деятельности;  

- сформировать  коммуникативные  умения  и  навыки,  

необходимые  для профессиональной деятельности;  

- сформировать умения выявлять психолого-

коммуникативный потенциал деловых партнеров;  

- сформировать осознанное отношение к выбору 

стратегий деловых коммуникаций. 

Основные разделы  

дисциплины:  

1. Личность как субъект коммуникации. Психологическая 

структура личности. 

2.  Профессиональная  деятельность 

3. Коммуникации и общение как социально-                                                  

психологическая проблема. Характеристики и содержание 

понятий. 

4. Коммуникационный процесс в организации. Деловое 

общение.  

5. Условия эффективного коммуникативного процесса. 

Барьеры в общении.  

6. Деловая коммуникация. Имидж делового человека. 

Публичные выступления и  телефонное общение. 

7. Конфликты.  Виды, причины, способы разрешения. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно 

воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и 

культурные различия 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 2 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

72   час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачет    (1семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (1 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

История, культура и социология 

 

Аннотация  к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина «Деловое общение» 

Направление 

подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 



Профиль подготовки 

(направленность) 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Цель изучения 

дисциплины 

Основной целью курса является формирование теоретических 

знаний о сущности и структуре коммуникаций в профессиональном 

общении, о факторах и условиях их эффективности, основных 

навыков ведения деловых переговоров, бесед, дискуссий и других 

форм делового общения. 

Задачи изучения 

дисциплины 
- дать студентам целостное представление о коммуникациях в 

профессиональной деятельности  как разновидности 

специализированной коммуникации;  

- дать представление о современных научных подходах к 

организации различных форм коммуникаций, а также 

практической значимости коммуникативной компетентности в 

профессиональной деятельности;  

- сформировать  коммуникативные  умения  и  навыки,  

необходимые  для профессиональной деятельности;  

- сформировать умения выявлять психолого-

коммуникативный потенциал деловых партнеров;  

- сформировать осознанное отношение к выбору стратегий 

делового общения. 

 

Основные разделы 

дисциплины 

1. Объект, предмет, цель и задачи, методы и направления 

изучения, закономерности коммуникаций в профессиональной 

деятельности. Общение как социально-психологический механизм 

взаимодействия в производственной сфере. Коммуникации в 

производственном коллективе.  

2. Система потребностей личности и трудовая мотивация. 

Системный подход. Закон  Йоркса-Додсона. Производственная 

система. Групповое принятие производственных решений.  

3. Коммуникация в коллективе. Факторы работоспособности. 

Типы коммуникативного поведения, трудности и дефекты 

межличностного общения.  Позиционная кривая (эффект края). 

Эффект незавершенного действия (эффект Б.Зейгарник). 

Профессиональное выгорание.  

4 Межличностное восприятие и понимание, каналы 

коммуникации, стратегии, тактика коммуникаций. Средства 

общения: вербальные и невербальные. Психология межличностного 

взаимодействия. Речь и общение. Образные средства коммуникации. 

5 Коммуникативные барьеры в общении. Коммуникативные 

каналы в производственном общении. 

Методы коммуникативно-управленческого влияния. Дискуссия. 

Полемика. Дебаты. Критика в профессиональной коммуникации. 

Методы убеждения. 

6 Конфликты в профессиональной  деятельности. 

Понятие конфликта, его виды. Источники конфликтов в 

производственной деятельности и стадии их протекания. Этапы и 

алгоритм анализа конфликтов в производственном коллективе. 

Эмоциональное реагирование в конфликтах и саморегуляция. 

Способы управления конфликтами в профессиональной 

деятельности. Переговоры – эффективный способ разрешения 

конфликтов. 

7 Деловой этикет и культура поведения личности. 

Корпоративная  культура и этические нормы. Деловой этикет и 

модель поведения в профессиональной деятельности. Публичное 

выступление. Информация в деловом общении. Коммуникация в 



Интернет. Специфика деловой коммуникации с представителями 

разных культур. 

Планируемые 

результаты обучения 

(перечень компетенций) 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной формах 

на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно воспринимая 

социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия 

ПК-12 способность под контролем осуществлять профессиональные 

функции в области рекламы в общественных, производственных, 

коммерческих структурах, средствах массовой информации 

Общая трудоемкость 2 

Всего часов по учебному 

плану 

72 

Форма итогового 

контроля по дисциплине 

Зачет (1 семестр) 

 Форма (формы ) 

контроля СРС по 

дисциплине 

Контрольная работа(1 семестр) 

Кафедра разработчик 

рабочей программы 

«История, культура и социология» 

 
Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Семантика и семиотика рекламы 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Знание семиотики и семантики позволяет лаконично 

определить символические идеи и образы культуры для 

построения корректных систем коммуникаций с 

потребителем, эффективно представить торговую марку. 

Более того торговые марки могут развивать 

индивидуальность человека, доставлять удовольствие от 

самосознания. Определить и отобрать полезные ассоциации с 

торговой маркой, которые будут мотивировать, превосходить 

потребности потребителя, служить самоактуализации можно 

только на базе знания актуальных смыслов. В связи с этим 

основной целью курса является научить студентов 

кодировать и декодировать актуальные смыслы культуры 

посредством рекламы и связей с общественностью. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

Сформировать комплекс знаний о семиотике как науке; 

- Овладеть терминологическим аппаратом семиотики; 

- Сформировать представление о структурном семиотическом 

анализе; 

- Выработать представление об использовании структурного 

семиотического анализа в разных областях культуры и 

философии; 

- Выявить особенности семиотического подхода в рекламе и 

PR; 

- Определить специфику рекламы и PR как составляющих 



современную культуру. 

- Научить студентов определять смысл в разнообразных 

текстах; 

 - Исследовать семиотическую и семантическую специфику 

различных культур; 

 -Стимулировать студентов к выявлению семантической и 

семиотической специфики рекламных продуктов. 

Основные разделы  

дисциплины: Понятие 

семантика 

- Современная семиотика как наука. Понятие семантика 

- Понятие о семиотике и ее составляющих 

- Знак, его свойства. Знаковые системы, знаковый процесс 

- Концепт и внутренняя форма слова. Лексическая 

семантика. Грамматическая семантика. Синтаксическая 

семантика 

- Семантика текста 

- Модельно-теоретическая семантика,  

- Доказательно-теоретическая семантика  

- Семантика значений истинности  

- Игровая семантика  

- Семантика прагматической установки рекламы 

- Вероятностная семантика 

- Специфика рекламного и PR текстов как совмещение 

разных типов знаков. 

- Использование различных типов знаков в рекламном и PR 

сообщениях. Иконические, индексальные и символические 

обозначения в рекламе и PR.  

- Тенденция использования синкретизма знаков в различных 

сферах рекламы и PR. 

- Структурный семиотический анализ рекламы и PR. 

Семиотика цвета: физический, психологический, 

культурный уровни интерпретации. 

- Символические интерпретации графического и цветового 

дизайна в рекламе и PR. 

- Структура мифа и сказки в рекламе и PR: семантика и 

прагматика использования. 

- Интертекст в рекламе и PR. Виды интертекстов и их 

функции. 

- Философия симулякра в рекламе и PR. Роль и значение 

рекламы и PR в культуре общества потребления. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 

литературного редактирования, копирайтинга 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку 

к выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость   4 з.е. 



дисциплины: 

Всего часов по учебному  

плану: 

144   час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачет  оценкой  (6семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Копирайтинг 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

В настоящее время любая компания должна не только иметь 

осознанную рекламную политику, но и уметь правильно 

оформлять, грамотно доносить информацию до потребителя и 

самое главное привлекать внимание, своими рекламными 

заголовками и слоганами. 

Для понимания сути рекламной деятельности и деятельности 

в сфере PR, будущему специалисту необходимо знать основы 

письменной коммуникации. PR – материалы для внешней и 

внутренней аудитории, чтобы грамотно донести рекламный 

текст для потенциального потребителя. 

 

Задачи 

изучения дисциплины: 

1.  дать представление о сущности копирайтинга, его месте и 

роли в системе рекламного бизнеса; 

2. определить основные категории, понятия, термины, 

которыми оперируют профессиональные копирайтеры; 

3. познакомить с основными формами и типами рекламных 

текстов, законами их составления; 

4. сформировать представление о классификации стилей 

рекламных текстов и различных подходах, используемых 

при их создании; 

5. познакомить с мировым и отечественным опытом работы в 

области копирайтинга, с перспективными тенденциями 

развития этой части рекламного дела. 

6. научить анализировать рекламные тексты, появляющиеся в 

местных средствах массовой информации; 

7. сформировать навыки критического анализа рекламных 

компаний, проходящих в регионе и научить особо выделять 

в них работу копирайтеров, ее сильные и слабые стороны; 

8. сформировать базовые практические навыки разработки 

вербальной части рекламных коммуникаций 



Основные разделы  

дисциплины: 
1. Основы письменной коммуникации и классификация  

PR-материалов 

2. PR-материалы для  внешней аудитории 

3. PR-материалы для внутренней аудитории 

4. Творческая платформа и концепция рекламы 

5. Заголовок, подзаголовок, слоган 

6. Основной текст рекламного объявления 

7. Классификация стилей рекламных текстов 

8. Виды копирайтинга: "копирайтинг прямого отклика", 

"имиджевый копирайтинг", "написание текстов на 

заказ".  

9.  Информационный повод в копирайтинге.  

10. Копирайтерские технологии построения текстов и 

предложений.  

11. Ключевые слова и предложения в копирайтерском 

тексте.  

12. Проблема уникальности контента интернет-сайтов, и 

пути решения ее копирайтерами.  

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 

литературного редактирования, копирайтинга 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку 

к выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

  4 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

144   час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

зачет  с оценкой (6семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина: «Финансы и кредит» 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

изучение принципов, теоретических и практических основ 

организации и функционирования финансов и кредита в 

рыночной экономике на макро и микроэкономическом уровне, 

финансовой и кредитной политики государства и предприятий, а 

также формирования их денежных ресурсов, механизмов 



эффективного использования финансовых ресурсов, 

рационального управлении финансово-кредитными 

отношениями. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

1. ознакомить студентов с сущностью финансово-кредитной 

системы, раскрыть теоретические основы функционирования 

финансов, показать их роль и возможности целенаправленного 

использования посредством разработки и реализации финансовой 

политики;  

2. дать теоретические знания о финансовой политике, схемах 

формирования бюджетов, организации платежной системы, 

формах, методах и источниках финансирования предприятий 

различных организационно-правовых форм;  

3. изучить основные принципы обоснования и разработки 

финансовых решений;  

4. привить навыки расчетов по кредитным операциям;  

5. дать практические знания в области операций банковского 

кредитования и оценки сравнительной эффективности вариантов 

кредитования;  

6. освоить принципы организации и управления финансами в 

разных сферах деятельности.  

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Сущность и функции финансов, их роль в системе денежных 

отношений рыночного хозяйства. 

2. Финансовая политика и  управление финансами. 

3. Финансовая система страны, ее сферы и звенья. 

4. Бюджетная система государства. 

5. Бюджетное устройство и бюджетный процесс. 

6. Государственные социальные внебюджетные фонды. 

7. Государственный и муниципальный кредит. 

8. Экономическая сущность и роль страхования на современном 

этапе. 

9. Финансы хозяйствующих субъектов. 

10. Ссудный капитал и кредит.  

11. Банковская система: структура и функции отдельных звеньев. 

12. Рынок ценных бумаг. 
13. Воздействие финансов на экономику и социальную сферу. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОК-3 способность использовать основы экономических знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

ОК-4 способность использовать основы правовых знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

 3 з.е. 

Всего часов по учебному 

плану: 

108 час. 

Форма итогового контроля Зачет  (5 семестр)  

http://www.bibliotekar.ru/biznes-19/9.htm


по дисциплине: 

Форма контроля СРС по 

дисциплине: 

Контрольная работа ( 5 семестр) 

Кафедра разработчик 

рабочей программы: 

ЭФП 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина: «Деньги, кредит, банки» 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Профиль подготовки 

(направленность): 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель изучения дисциплины: 

исследование теоретических подходов и практических методов 

управления деньгами, кредитными отношениями при 

взаимодействии с банковским сектором. 

Задачи изучения дисциплины: 

1) исследовать экономические основы функционирования 

денег и кредита; 

2) ознакомиться с принципами организации денежного 

обращения и кредитования; 

3) рассмотреть действующую практику банковской работы; 

4) получить представление о международных валютно-

финансовых и кредитных отношениях; 

1) изучение нормативно-правовой базы в области управления 

денежными средствами, кредитными отношениями при 

взаимодействии с банковским сектором; 

Основные разделы дисциплины: 

1. Сущность, функции, виды денег и их роль.  

2. Денежный оборот и его виды.  

3. Денежная система и денежное обращение.  

4. Эмиссия. Инфляция и особенности её проявления в России. 

5. Сущность и формы кредита.  

6. Кредитная система. 

7. Коммерческие банки и их деятельность.  

8. Международные валютно-финансовые и кредитные 

отношения.  

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОК-3 способность использовать основы экономических знаний 

в различных сферах жизнедеятельности 

ОК-4 способность использовать основы правовых знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

Общая трудоемкость: 3 зет. 

Всего часов по учебному плану: 108 час. 

Форма итогового контроля по Зачет (5 семестр) 



дисциплине: 

Форма (формы) контроля СРС 

по дисциплине: 
Контрольная работа (5 семестр) 

Кафедра разработчик рабочей 

программы: 
ЭФП 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Планирование и организация работы по связям с 

общественностью  

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Планирование и организация 

отделов работы по связям с общественностью» является 

описание и анализ процессов планирования и 

структурирования деятельности подразделения по связям с 

общественностью в современной организации, а также 

обеспечение студентов необходимыми теоретическими 

знаниями и практическими навыками профессиональной 

деятельности в отделах по связям с общественностью. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

- рассмотреть принципы построения, организации работы, 

планирования деятельности отделов по связям с 

общественностью; 

- изучить специфику формирования, организации работы 

отделов по связям с общественностью в организациях 

различного типа; 

- сформировать определенные навыки планирования и 

программирования PR-активности в отделах работы по 

связям с общественностью; 

- изучить методы определения эффективности социальных 

коммуникаций и способы взаимодействия отделов по связям 

с общественностью с основными подразделениями 

организации.  

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Связи с общественностью в системе корпоративного 

управления. 

2. Основные организационные структуры в связях с 

общественностью. 

3. Функционально-организационные принципы построения 

отдела по связям с общественностью (СО). 

4. Исследовательский сегмент работы отдела по связям с 

общественностью. 

5. Творческий и аналитический сегменты работы отдела по 

связям с общественностью. 

6. Формирование единых стандартов корпоративной 

культуры. 

7. Технологии формирования открытой информационной 

политики организации. 

8. Коммуникативная среда отделов рекламы и связей с 

общественностью 



Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественность 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

   108час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

зачет (4 семестр)  

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (4 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе 

Дисциплина: Организация работы отделов по связям с 

общественностью 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью»  

Форма обучения: Очная 

Цель 

изучения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Организация отделов работы по 

связям с общественностью» является описание и анализ 

процессов структурирования деятельности подразделения по 

связям с общественностью в современной организации, а также 

обеспечение студентов необходимыми теоретическими 

знаниями и практическими навыками профессиональной 

деятельности в отделах по связям с общественностью. 

Задачи 

изучения дисциплины: 

 - рассмотреть принципы построения, организации работы, 

планирования деятельности отделов по связям с 

общественностью; 

- изучить специфику формирования, организации отделов 

работы по связям с общественностью в организациях 

различного типа; 

- сформировать определенные навыки планирования и 

программирования PR-активности в отделах работы по связям с 

общественностью; 

- изучить методы определения эффективности социальных 

коммуникаций и способы взаимодействия отделов по связям с 

общественностью с основными подразделениями организации.  

Основные разделы  

дисциплины: 

1. Связи с общественностью  в системе корпоративного 

управления.  

2. Функционально- организационные принципы построения 

отдела по связям с общественностью (СО).  



3. Исследовательский сегмент работы отдела по связям с 

общественностью. 

4. Творческий  и аналитический сегменты работы отдела по 

связям с общественностью. 

5. Формирование единых стандартов корпоративной  

культуры. 

6. Стратегическое планирование PR-деятельность и PR-

кампании 

7. Развитие отношений с органами власти. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественностью 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

3 з.е. 

Всего часов по учебному  

плану: 

  108час. 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачёт (4 семестр) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине: 

Контрольная работа (4 семестр) 

Кафедра – разработчик  

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Дисциплина: Элективные дисциплины по физической культуре и спорту 

Направление 

подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки: «Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная  

Цель изученияи 

дисциплины: 

Формирование физической культуры личности и способности 

направленного использования разнообразных средств и методов 

физической культуры и спорта для сохранения и укрепления 

здоровья, психофизической подготовки и обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной деятельности. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

1. понимание социальной значимости физической культуры и её 

роли в развитии личности и подготовке к профессиональной 

деятельности; 

2. знание научно-биологических, педагогических и практических 

основ физической культуры и здорового образа жизни; 

3. формирование мотивационно-ценностного отношения к 

физической культуре, установки на здоровый стиль жизни, 

физическое совершенствование и самовоспитание потребности к 

регулярным занятиям физическими упражнениями и спортом; 

4. овладение системой практических умений и навыков, 

обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое 

благополучие, развитие и совершенствование психофизических 

способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в 



физической культуре и спорте; 

5. приобретение личного опыта повышения двигательных и 

функциональных возможностей, обеспечение общей и 

профессионально-прикладной физической подготовленности к 

будущей профессии и быту; 

6. создание основы для творческого и методически обоснованного 

использования физкультурно-спортивной деятельности в целях 

последующих жизненных и профессиональных достижений; 

7. приобретение студентами необходимых знаний по основам 

теории, методики и организации физического воспитания и 

спортивной тренировки, подготовка к работе в качестве 

общественных инструкторов, тренеров и судей; 

8. совершенствование спортивного мастерства студентов. 

Основные разделы 

дисциплины: 

Физическая культура; Развитие и совершенствование физических 

качеств различной направленности; Контроль и самоконтроль на 

занятиях физическими упражнениями; Координационные способности 

и их развитие; Совершенствование техники бега на различные 

дистанции; Инновационные технологии обучения двигательным 

действиям; Использование физических упражнений для профилактики 

профессиональных заболеваний. 

Планируемые 

результаты обучения: 

ОК – 8: способность использовать методы и средства физической 

культуры для обеспечения полноценной социальной и 

профессиональной деятельности 

Общая трудоемкость 

дисциплины: 

- 

Всего часов по 

учебному плану: 

328 ч 

Форма итогового 

контроля по 

дисциплине: 

 Зачеты (1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 семестры) 

Форма контроля СРС 

по дисциплине 

- 

Кафедра-разработчик 

программы: 

Физического воспитания 

 

Аннотация к программе практики 

Практика: Учебная практика (тип-практика по получению первичных 

профессиональных умений и навыков, в том числе первичных 

умений и навыков научно-исследовательской деятельности) 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель практики: закрепление студентами полученных в период обучения знаний, 

сбор материала, необходимого для выполнения курсовых работ, а 

также получении навыков самостоятельной работы в библиотеке с 

профессиональной литературой, использования возможностей 

получения информации через сеть Интернет, оформления 

литературных обзоров, приобретение навыков  для проведения 

научных исследований. 



Задачи практики: 1. Закрепление, расширение, углубление и систематизация знаний, 

полученных при изучении специальных дисциплин. 

2. Приобретение практических навыков работы с информацией и 

персоналом организации;  

3. Приобретение навыков  для проведения научных исследований. 

4. Выработка и/или закрепление необходимых для практической 

деятельности  навыков самостоятельной аналитической работ,  

умения пользоваться экономической документацией, 

статистическим материалом, анализировать полученные 

данные; 

5. Ознакомление с деятельностью специалиста на конкретном 

рабочем месте, получение навыков практической работы;  

6. Сбор и обобщение первичного материала по организационно-

правовой форме организации, структуре и формах управления, 

организации делопроизводства, анализа конкуренции, основных 

товарах и услугах предприятия; отдела рекламы, маркетинга, 

сбыта. 

7. Сбор информации о среде, состоянии и социально-

экономических проблемах организации;  

8. Систематизация полученных данных. Сбор, обобщение и анализ 

полученной информации для написания отчёта. 

Основные разделы 

программы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Этап поиска и сбора информации 

3. Производственный этап 

4. Этап подготовки и оформления отчета по практике. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно воспринимая 

социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия 

ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

ОПК-6 способность решать стандартные задачи профессиональной 

деятельности на основе информационной и библиографической 

культуры с применением информационно-коммуникационных 

технологий и с учетом основных требований информационной 

безопасности 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и организации 

работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, 

осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль 

рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, 

проводить мероприятия по повышению имиджа организации, 

продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность 

рекламной деятельности и связей с общественностью 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

Общая трудоемкость: 3 зет 

Всего часов по учебному 

плану: 

108 час. 

Форма итогового контроля 

по практике: 

 Зачет с оценкой (2 семестр) 

Форма контроля по 

практике: 

Отчет по практике 

Кафедра разработчик 

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

 



Аннотация к программе практики 

Практика: Производственная практика (тип -практика по получению 

профессиональных умений и опыта профессиональной 

деятельности) 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель практики: закрепление студентами полученных в период обучения 

знаний, сбор материала, необходимого для выполнения 

контрольных и курсовых работ, а также приобретения 

профессиональных навыков, необходимых для качественной 

подготовки высококвалифицированного и грамотного 

бакалавра  в области рекламы и связей с общественностью. 

Задачи практики: - анализ особенности деятельности конкретного 

предприятия (организации, учреждения, фирмы), его 

структуры, состава, назначения и взаимодействия 

основных и вспомогательных подразделений с отделами 

рекламы, маркетинга, сбыта;  

- ознакомление с маркетингово-рекламной и  рекламно-

производственной деятельностью организации;  

- сбор информации о среде, состоянии и социально-

экономических проблемах организации;  

- приобретение практических навыков и опыта работы с 

информацией и персоналом организации; 

-  приобретение навыков разработки договоров и 

контрактов на организацию и проведение рекламных 

кампаний; 

- приобретение навыков планирования и проведения 

рекламных кампаний; 

- умение осуществлять медиапланирование; 

- умение осуществлять оценку экономической и 

коммуникативной эффективностей рекламной 

кампании; 

- приобретение практического опыта разработки 

сбытовой стратегии деятельности предприятия 

(организации), создания эффективной системы 

коммуникаций по продвижению товаров (услуг), 

формирования благоприятного имиджа предприятия, 

разработки рекламной стратегии и рекламного 

материала. 

Основные разделы 

программы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Этап поиска и сбора информации 

3. Производственный этап 

4. Этап подготовки и оформления отчета по практике. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОПК -5 умение проводить под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 



повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость:  9 зет 

Всего часов по учебному 

плану: 

324 час  

Форма итогового контроля по 

практике: 

Зачет с оценкой (4 семестр) 

 

Форма контроля по 

практике: 

Отчет по практике 

Кафедра разработчик 

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

 

Практика: Производственная практика (тип -практика по получению 

профессиональных умений и опыта профессиональной 

деятельности) 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель практики: закрепление студентами полученных в период 

обучения знаний, сбор материала, необходимого для 

выполнения контрольных и курсовых работ, а также 

приобретения профессиональных навыков, 

необходимых для качественной подготовки 

высококвалифицированного и грамотного бакалавра  

в области рекламы и связей с общественностью. 
Задачи практики: - анализ особенности деятельности конкретного 

предприятия (организации, учреждения, фирмы), его 

структуры, состава, назначения и взаимодействия 

основных и вспомогательных подразделений с 

отделами рекламы, маркетинга, сбыта;  



- ознакомление с маркетингово-рекламной и  

рекламно-производственной деятельностью 

организации;  

- сбор информации о среде, состоянии и 

социально-экономических проблемах организации;  

- приобретение практических навыков и опыта 

работы с информацией и персоналом организации; 

-  приобретение навыков разработки договоров и 

контрактов на организацию и проведение рекламных 

кампаний; 

- приобретение навыков планирования и 

проведения рекламных кампаний; 

- умение осуществлять медиапланирование; 

- умение осуществлять оценку экономической и 

коммуникативной эффективностей рекламной 

кампании; 

- приобретение практического опыта разработки 

сбытовой стратегии деятельности предприятия 

(организации), создания эффективной системы 

коммуникаций по продвижению товаров (услуг), 

формирования благоприятного имиджа предприятия, 

разработки рекламной стратегии и рекламного 

материала. 
Основные разделы 

программы практики: 

1. Подготовительный этап. 

2. Этап поиска и сбора информации 

3. Производственный этап 

4. Этап подготовки и оформления отчета по практике. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОПК -5 умение проводить под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 



маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость: 9 зет 

Всего часов по учебному 

плану: 

324 ч 

Форма итогового контроля по 

практике: 

Зачет с оценкой  

Форма контроля по 

практике: 

Отчет по практике 

Кафедра разработчик 

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к программе практики 

 

Практика: Производственная ( тип - преддипломная ) практика 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: очная 

Цель практики: закрепление и обобщение знаний, умений и навыков 

полученных в области рекламы и связей с общественностью; 

сбор материала, необходимого для написания выпускной 

квалификационной работы бакалавра. Производственная 

практика(тип-преддипломная практика) непосредственно 

ориентирована на сбор материала для эмпирического 

исследования в рамках подготовки и написания ВКР, 

профессионально-практическую подготовку обучающихся для 

приобретения ими специфических профессиональных навыков, 

практического опыта и отражения этого опыта в содержании 

ВКР, а также приобретения опыта в исследовании актуальной 

научной проблемы. 

Производственная практика(тип-преддипломная 

практика) проводится для выполнения выпускной 

квалификационной работы и написания научно-

исследовательской работы (статьи) по результатам своего 

исследования. 
Задачи практики: Теоретический этап практики: 

1. Изучение научной литературы по вопросам, 

рассматриваемым в выпускной квалификационной работе 

бакалавра; 

2. Систематизация, закрепление и расширение 

теоретических знаний для решения конкретных 

производственных и социально-экономических задач; 

3. Развитие навыков самостоятельной работы и 

творческого подхода к решению подлежащих 

разработке проблем и вопросов выпускной 

квалификационной работы; 

4. Совершенствование умения работы с информацией и 

документацией; 



5. Изучить соответствующую методическую, 

нормативную, инструктивную и т.п. документацию по 

вопросам выпускной квалификационной работы бакалавра; 

6. На основе изученных теоретических, эмпирических и 

нормативных материалов сформировать отчет по 

выполненному заданию  в виде первой теоретической главы 

выпускной квалификационной работы бакалавра. 

Аналитический этап практики:  

1. Провести анализ опыта хозяйствования по теме 

выпускной квалификационной работы бакалавра, в том числе и 

на примере какой-либо выбранной страны, отрасли или какой-

либо экономической организации в зависимости от объекта и 

предмета исследования; 

2. В ходе анализа попытаться выявить недостатки и 

разработать рекомендации по совершенствованию рекламной 

деятельности в анализируемой сфере деятельности (отрасль, 

предприятие). 

3. Разработать мероприятия, рекламные материалы в 

рамках рекламной деятельности объекта исследования в 

выпускной квалификационной работе бакалавра.  

4. Составить краткий аналитический отчет по вопросам 

выпускной квалификационной работы бакалавра. 

5. Предоставить макет 3 главы выпускной 

квалификационной работы бакалавра. 

6. Написать статью по результатам исследований, 

проведенных во время преддипломной практики в рамках темы 

выпускной квалификационной работы бакалавра. 

7. Завершение написания выпускной квалификационной 

работы бакалавра; 

8. Подготовка выпускной квалификационной работы 

бакалавра к публикации в открытый доступ в Интернет. 

 

Основные разделы 

программы практики: 

Теоретический этап практики: 

­ Подготовительный 

­ Теоретический 

­ Отчетный  

Аналитический этап практики: 

- Организационно-подготовительный этап 

­ Аналитический 

­ Результативный  

­ Отчетный 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественность 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 



повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

ПК-12способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость: 34зет 

Всего часов по учебному 

плану: 

1224 час. 

Форма итогового контроля по 

практике: 

 Зачет с оценкой (7,8 семестр) 

Форма контроля по 

практике: 

Отчет по практике 

Кафедра разработчик 

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 

Аннотация к 

государственной итоговой аттестации 

 

Наименование: ГИА. Подготовка к процедуре защиты и процедура защиты 

выпускной квалификационной работы 

Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Профиль подготовки 

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная  

Цель ГИА: Целью государственной итоговой аттестации является 

подтверждения соответствия приобретенных выпускником в 

высшем учебном заведении знаний, умений и компетенций 

требованиям основной образовательной программы высшего 

образования (ООП ВО) по направлению подготовки 42.03.01 

«Реклама и связи с общественностью по профилю подготовки 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» в 

соответствии с видом профессиональной деятельности.  Цель  

государственной итоговой аттестации:  установление уровня 

подготовки выпускника к выполнению профессиональных 

задач и соответствия его подготовки требованиям 

федерального государственного образовательного стандарта 



высшего образования (ФГОС ВО). 

Задачи ГИА: - Оценить уровень практической и теоретической 

подготовки  к выполнению профессиональных задач во всех 

областях профессиональной деятельности выпускника по 

направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью» профиль подготовки «Корпоративная 

реклама и связи с общественностью»; 

 - Выявить уровень подготовки выпускников в 

соответствии с требованиями государственного 

образовательного стандарта высшего профессионального 

образования к результатам освоения основных 

образовательных программ бакалавриата через набор 

определенных общекультурных и профессиональных 

компетенций, которые должен показать выпускник в процессе 

итоговой государственной аттестации. 

- Выявить уровень приобретения системных навыков 

практического применения теоретических знаний при решении 

задач в области своей профессиональной деятельности;  

- Выявить приобретение опыта обработки, анализа и 

систематизации результатов исследований, оценки их 

практической значимости;  

- Выявить приобретение опыта представления и публичной 

защиты результатов разработок, исследований и принятых 

решений 
Основные разделы: 1. Примерная  тематика выпускных квалификационных 

работ  бакалавра по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью» (профиль «Корпоративная реклама и связи 

с общественностью») 

2. Вид, структура выпускной квалификационной работы 

бакалавра и требования к ее содержанию.  

3. Порядок выполнения, представления в ГЭК и защиты 

выпускной квалификационной работы бакалавра. 

4. Критерии оценки соответствия уровня подготовки 

выпускника требованиям ФГОС ВО на основе выполнения и 

защиты им выпускной квалификационной работы бакалавра. 

Планируемые результаты 

обучения (перечень 

компетенций): 

ОК-1 способность использовать основы философских знаний 

для формирования мировоззренческой позиции 

ОК-2 способность анализировать основные этапы и 

закономерности исторического развития общества для 

формирования гражданской позиции 

 ОК-3 способность использовать основы экономических знаний 

в различных сферах жизнедеятельности 

ОК-4 способность использовать основы правовых знаний в 

различных сферах жизнедеятельности 

ОК-5 способность к коммуникации в устной и письменной 

формах на русском и иностранном языках для решения задач 

межличностного и межкультурного взаимодействия 

ОК-6 способность работать в коллективе, толерантно 

воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и 

культурные различия 

ОК-7 способность к самоорганизации и самообразованию 

ОК-8 способность использовать методы и средства физической 

культуры для обеспечения полноценной социальной и 



профессиональной деятельности; 

ОК-9 готовность пользоваться основными методами защиты 

производственного персонала и населения от возможных 

последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий 

ОПК-1 способность осуществлять под контролем 

профессиональные функции в области рекламы и связей с 

общественностью в различных структурах 

ОПК-2 владение знаниями и навыками работы в отделах 

рекламы и  отделах связей с общественность 

ОПК-3 обладание базовыми навыками создания текстов 

рекламы и связей с общественностью, владением навыками 

литературного редактирования, копирайтинга 

ОПК-4 умение планировать и организовывать под контролем 

коммуникационные кампании и мероприятия 

ОПК -5 умение проводить под контролем коммуникационные 

кампании и мероприятия 

ОПК-6 способность решать стандартные задачи 

профессиональной деятельности на основе информационной и 

библиографической культуры с применением информационно-

коммуникационных технологий и с учетом основных 

требований информационной безопасности 

ПК-1 способность принимать участие в управлении и 

организации работы рекламных служб и служб по связям с 

общественностью, осуществлять оперативное планирование и 

оперативный контроль рекламной работы, деятельности по 

связям с общественностью, проводить мероприятия по 

повышению имиджа организации, продвижению товаров и 

услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной 

деятельности и связей с общественностью 

ПК-2 владение навыками по организации и оперативному 

планированию своей деятельности и деятельности фирмы 

ПК-3 владение навыками организационно-управленческой 

работы с малыми коллективами 

ПК-12 способность под контролем осуществлять 

профессиональные функции в области рекламы в 

общественных, производственных, коммерческих структурах, 

средствах массовой информации 

ПК-13 способность под контролем осуществлять рекламные 

кампании и мероприятия 

ПК-14 способность реализовывать знания в области рекламы 

как сферы профессиональной деятельности 

ПК-15 владение навыками работы в отделе рекламы, 

маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

ПК-16 способность под контролем осуществлять подготовку к 

выпуску, производство и распространение рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы 

Общая трудоемкость: 8 зет 

Всего часов по учебному 

плану: 

288 час. 

Форма итогового контроля по 

ГИА: 

Подготовка к процедуре защиты и процедура защиты 

выпускной квалификационной работы бакалавра 

Форма контроля по ГИА: Выпускная квалификационная работа бакалавра 



Кафедра разработчик 

программы: 

«Мировая экономика и экономическая теория» 

 
Аннотация к рабочей программе 

 

Дисциплина: «Информационная культура студента»  

Направление подготовки: 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки  

(направленность): 

«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения: Очная 

Цель изучения 

дисциплины: 

Целями освоения дисциплины являются: формирование 

информационной грамотности студентов ВолгГТУ; усвоение ими 

знаний и умений рационального поиска, отбора, учета, анализа, 

обработки и использования информации разными методами и 

способами в самых различных источниках; выработка у студентов 

ВолгГТУ поисковых навыков (алгоритмов работы) в электронных и 

карточных каталогах; в универсальных и отраслевых 

энциклопедиях, словарях, справочниках; в библиографических 

указателях и базах данных; в реферативных журналах и сборниках; 

в справочно-правовых системах и электронных ресурсах 

локального и удаленного доступа. 

Задачи изучения 

дисциплины: 

- осветить роль библиотек в процессе хранения и передачи научной 

информации; 

- научить алгоритмам работы в электронных и карточных 

каталогах; в универсальных и отраслевых энциклопедиях, словарях 

и справочниках; 

- выработать умения делать заказ, бронирование и продление 

необходимых изданий; 

- обучить поисковым алгоритмам в библиографических указателях 

и базах данных; в реферативных журналах и сборниках обзоров; в 

электронных ресурсах локального и удаленного доступа; 

- научить правилам составления и редактирования 

библиографического описания научных и учебных документов; 

-  обучить грамотному оформлению библиографических ссылок и 

списков использованных источников согласно федеральным 

государственным стандартам; 

-- привить культуру оформления исследовательских работ на 

основе стандартов университета. 

Основные разделы 

дисциплины: 

Знакомство со справочно-библиографическим аппаратом ИБЦ 

ВолгГТУ. Методика поиска и отбора информации по конкретным 

темам. 

Система научной информации. Библиотека как центр 

информационного обеспечения учебной и научной деятельности. 

Методика поиска информации по теме выпускной работы бакалавра 

в локальной сети вуза и Интернет. 

Методика библиографического оформления научной работы. 

Планируемые результаты 

 обучения  

(перечень компетенций):  

ОПК-6 способность решать стандартные задачи профессиональной 

деятельности на основе информационной и библиографической 

культуры с применением информационно-коммуникационных 

технологий и с учетом основных требований информационной 

безопасности 

Общая трудоемкость  

дисциплины: 

1 з.е. 

Всего часов по учебному  36 час. 



плану: 

Форма итогового контроля 

по дисциплине: 

Зачет  

Кафедра – разработчик  

программы: 

Информационно-библиотечный центр 

 

Аннотация к рабочей программе 
 

Дисциплина ФТД.В2  «Основы проектной деятельности» 

Направление 

подготовки 
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль подготовки 

(направленность) 
«Корпоративная реклама и связи с общественностью» 

Форма обучения Очная  

Цель изучения 

дисциплины 

Основной целью изучения дисциплины «Основы проектной 

деятельности» является формирование у обучающихся знаний и 

умений в области методики и методов работы над технологическими, 

инновационными, предпринимательскими, социальными и иными 

проектами, а также развитие навыков практического использования и 

применения механизмов проектного управления и бизнес-

планирования в своей предметной деятельности для обеспечения 

устойчивого развития хозяйствующих субъектов в условиях 

современной рыночной экономики и для принятия обоснованных и 

экономически-выгодных управленческих, технических, 

технологических и иных решений. 

Сопутствующими целями изучения дисциплины «Основы проектной 

деятельности» являются: 

- освоение обучающимися системного методического подхода к 

проектной деятельности; 

- приобретение практических навыков проектной работы в 

техническом вузе; 

- отработка навыков научно-исследовательской, аналитической и 

проектной работы; 

- формирование высокой проектной культуры; 

- содействие самостоятельной работе студентов в области 

управления проектами, которая позволит им отработать практические 

навыки планирования и управления проектами.. 

Задачи изучения 

дисциплины 

Выполнение целей изучения дисциплины «Основы проектной 

деятельности» предполагает реализацию следующего перечня 

систематизированных задач, которые должен выполнить 

обучающийся:  

- сформировать представление о видах проектов и методах 

управления ими;  

- изучить способы анализа и обобщения информации на различных 

стадиях реализации проектов;  

- получить представление о роли общелогических методов и о 

научных подходах к работе над проектами; 

- освоить теоретические основы и базовые концепции управления 

проектами;  

- уметь идентифицировать особенности управления технологическими 

проектами; 

- изучить проектный цикл и уметь определять примерное содержание 

фаз жизненного цикла проекта; 

- освоить на практических примерах методику решения задач, 



встречающихся при управлении проектами (например, составление 

матрицы ответственности, плана коммуникаций, составление плана 

реализации проекта и пр.);  

- рассмотреть функции (планирование, контроль, анализ, 

мониторинг, оценка и т.д.) и подсистемы (управление качеством, 

временем, рисками и т.д.) управления проектами по основным фазам 

проектного цикла (от анализа инвестиционных возможностей до 

закрытия проекта). 

Основные разделы 

дисциплины 

Освоение учебной дисциплины предполагает изучение четырех 

основных тем: 

Тема 1 – Введение в управление проектами. Цели и задачи курса. 

Основы проектного менеджмента. Классы проектов. Виды проектов. 

Современное понимание методов управления проектами; 

Тема 2 – Разработка концепции проекта. Методы управления 

проектами. Основные положения управления проектами. Жизненный 

цикл проекта. Проектные циклы. Особенности процессов управления 

проектами. Этапы работы над проектом; 

Тема 3 – Технико-экономическое обоснование и оценка 

эффективности проекта. Проектный анализ и основные его 

составляющие: технический, финансовый, коммерческий, 

экономический, организационный, социальный анализы. Анализ и 

оценка рисков проекта. Эффективность проекта, ее виды; 

Тема 4 – Планирование и реализация проекта. Уровни планирования 

и виды планов, основные этапы планирования. Сетевые модели 

проектов. Календарно-сетевое планирование. Организационное 

управление проектом. Формирование команды проекта. Контроль и 

регулирование работ по проекту. 

Планируемые 

результаты обучения 

(перечень 

компетенций) 

ПК-1 - способность принимать участие в управлении и организации 

работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, 

осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль 

рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, 

проводить мероприятия по повышению имиджа организации, 

продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность 

рекламной деятельности и связей с общественностью 

ПК-14 - Способность реализовывать знания в области рекламы как 

сферы профессиональной деятельности. 

Общая трудоемкость 

дисциплины 
2 

Всего часов по 

учебному плану 
72 ч 

Форма итогового 

контроля по 

дисциплине 

Зачет (6 семестр) 

Форма (формы) 

контроля СРС по 

дисциплине 

Контрольная работа (6 семестр) 

Кафедра-разработчик 

рабочей программы 
ММОП 

 


